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En este documento, se presenta el resultado del proyecto desarrollado por Orkestra-Instituto Vasco
de Competitividad que tiene como objeto el analisis de la dimensién econdmica de las Industrias
Culturales y Creativas (ICCs) y de su integracion en el tejido industrial de Euskadi como fuente
de informacion que ayude al establecimiento de politicas publicas para su fomento. Ademas, el
trabajo busca aportar elementos de contexto que permitan la interlocucion cruzada con otros
Departamentos del Gobierno, con el fin de favorecer conjuntamente la promocién de las ICCs.

Para ello, inicialmente se ha definido el perimetro de las ICCs (ver bibliografia), es decir, cudles
son las actividades que las componen, las ocupaciones asociadas y los productos y servicios
con contenido cultural y creativo. Dicho perimetro cumple con las condiciones de poder ser
agrupadas en actividades homogéneas que integren las cadenas de valor ICCs ademas de permitir
la comparacion con otros ambitos geograficos, estar adaptadas a las caracteristicas especificas
de Euskadi y orientar a la definicion de las politicas.

En su conjunto, las ICCs de Euskadi estan compuestas por 16.886 empresas que dan empleo
a 33.983 personas lo que supone el 3,84 % del empleo total. Las industrias creativas emplean
a 13.433 personas en 9.737 empresas y suponen un 1,5 % del empleo, siendo la Arquitectura el
ambito que mas empleo genera. Las industrias culturales emplean a 20.550 personas en 7.149
empresas y suponen un 2,34 % del empleo de Euskadi.

Analizando la evolucion de las ICCs durante la Ultima década, tanto el nimero de empresas de
las industrias culturales como las creativas muestran una leve caida entre 2010 y 2015 y una
recuperacion posterior, superando los niveles iniciales. Durante la Ultima década, las empresas
culturales caen un -5,5 % y las empresas creativas presentan un aumento del 15,2 %, derivado
fundamentalmente de las industrias de la lengua y del disefio, que han aumentado un 53,42 % y un
48,77 % respectivamente.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_9



En cuanto a la distribucion de las actividades ICCs por Territorios Histoéricos, Bizkaia representa el
51,3 % de las empresas con sede en Euskadi, Gipuzkoa el 36,4 % y Araba el 12,3 %. Dicha distribucion
se mantiene relativamente estable en los distintos ambitos ICCs a excepcion de Patrimonio,
Museos, Archivos y Bibliotecas donde Gipuzkoa presenta un porcentaje del 46 %, Bizkaia un 38 %
y Araba un 16 %.

Se han analizado las ICCs desde dos puntos de vista complementarios; 1) la perspectiva de la
cadena de valory 2) la perspectiva de la naturaleza de las actividades que las componen.

La perspectiva de la cadena de valor refleja la relacion existente (flujos econémicos, productos,
servicios, conocimiento) entre las actividades que tienen como objetivo la produccién de un bien
0 servicio con contenido creativo y/o cultural. Esta perspectiva es importante para entender la
oferta y demanda de productos o servicios creativos y culturales y la actividad econémica que esta
genera en cascada.

La perspectiva de la naturaleza de las actividades (o por ramas de actividad) aporta un
ordenamiento de las actividades culturales y creativas en funcion de la similitud del tipo de
actividades (manufacturera, informatica, educativa, etc.) y permite agruparlas en grupos que
comparten necesidades comunes (entre otras tecnoldgicas, organizativas, asociativas fomento
de la exportacion, etc.) para su desarrollo y, por tanto, pueden dar lugar a politicas homogéneas.

Desde la perspectiva de la cadena de valor, destacan por el empleo generado el sector Audiovisual
y multimedia (5.972 trabajadores) y Libro y prensa (5.853 trabajadores), Artes Escénicas (4.077
trabajadores) y Arquitectura (4.002 trabajadores). En cuanto al nimero de empresas, Industrias
de la lengua (4.141 empresas) y Arquitectura (3.113 empresas) son las mas representativas.

Las ICCs se caracterizan por su pequefio tamafio medio (2,01 trabajadores/empresa) y por estar
fundamentalmente compuestas por personas auténomas (60,2 % en las industrias culturales y
74 % en las industrias creativas).

Si observamos las ICCs segun su naturaleza (pertenencia a ramas de actividad), la informacion
analizada permite establecer seis segmentos diferenciados tal y como se puede apreciar en la tabla
siguiente. Las actividades asignadas a cada segmento identificado en la tabla constituyen mas del
90 % del empleo total de cada segmento o rama de actividad. Ademas, también se muestran en la
tabla las actividades que constituyen el porcentaje restante de cada rama de actividad.
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SEGMENTACION DE ACTIVIDADES ICCS EN FUNCION DE SU NATURALEZA (PERTENENCIA A RAMAS DE ACTIVIDAD)

Edicion, Audiovisuales, Radio, Actividades profesionales, Actividades recreativas

Manufactureras Comerciales S . L P Educacion
Television e Informatica cientificas y técnicas y culturales
Porcentaje del empleo total
o ) P 11,8% 39% 24,0 % 33,6 % 10,8 % 15,8 %
Empleo de los &mbitos Libroy prensa. Artes  Libroy prensa. Audiovisual y multimedia Arquitectura Industrias de lalengua  Artes escénicas
representados gréficas, preimpresion  Comercializacion.
(>90 %) de la rama de e impresion de libros Libroy prensa Publicidad Musica Artes visuales
actividad
Fabricacion de Moda Disefio Patrimonio, archivos,
museos Y bibliotecas.
Traduccién e interpretacion
Artes visuales
Resto (<10 %) Musica Musica Mdsica Patrimonio, archivos, museos y
Videojuegos bibliotecas
Publicidad/Portales web Artes escénicas

Libroy Prensa
Audiovisual y multimedia

Elaboracién propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.
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Las actividades ICCs son altamente representativas en las ramas de actividad de la economia
relacionadas con J. Edicion, audiovisuales, radio, television e Informatica (incluye telecomunica-
ciones) y en R. Actividades recreativas y culturales con porcentajes de 24 % y 33,6 % respectiva-
mente. Aproximadamente uno de cada tres empleos en dichas ramas de actividad corresponde a
empresas que operan en actividades creativas o culturales.

Esta perspectiva de la rama de actividad permite clasificar las actividades en funcion de su
naturaleza (manufacturera, comercial, etc.). Esta clasificacion es importante para, entre otras
cuestiones; evaluar problemas homogéneos entre distintas actividades, aunque pertenezcan
a cadenas de valor distintas, facilitar la interlocucion con otros Departamentos del Gobierno,
coordinar las politicas, identificar y evaluar indicadores de desempefo o de evaluacion de politicas
o0 establecer requerimientos comunes para incorporar nuevas tecnologias.

En la tabla siguiente, se puede observar la relaciéon entre las cadenas de valor y la naturaleza
de las actividades identificadas por la rama de actividad. Se han identificado 26 subsegmentos
homogéneos que comparten cadena de valor y rama de actividad.
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TABLA 2. CRUCE ENTRE CADENAS DE VALOR Y RAMAS DE ACTIVIDAD

C.

Industria
manufacturera

G.
Comercio

JA.
Edicion,
Audiovisuales,
Radio, Television

JC.
Informatica

M+N. P. R.

Actividades profesionales, cientificas Educacion Actividades recreativas
y técnicas, administrativas y servicios y culturales
auxiliares

ARTES ESCENICAS

ARTES VISUALES

AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA

LIBRO Y PRENSA

MUSICA

PATRIM., MUSEQS, ARCH. Y BIBLIOT.

ARQUITECTURA

DISENO

INDUSTRIAS DE LA LENGUA

MODA FABRICACION

PUBLICIDAD

VIDEOJUEGOS

Fuente. Elaboracion propia.
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Desde el punto de vista de los contratos realizados en ocupaciones catalogadas como ICCs, entre
las 20 actividades que mas contratos (2019-2020) han realizado de personas en ocupaciones de
este tipo, 9 no son actividades incluidas en el perimetro establecido como ICCs (CNAE 4 digitos).
Entre estas, destacan por la cantidad de contratos 7860. Actividades de las empresas de trabajo
temporal y 9499. Otras actividades asociativas n.c.o.p. La duracion media de los contratos varia
considerablemente segun la rama de actividad. Las actividades manufactureras presentan una
duracion media de sus contratos mas alta que el resto de las actividades (57,1 dias). Sin embargo,
las actividades de Produccion y postproduccion cinematografica, video y TV realizan contratos
de una duracién media inferior a los 7 dias.

Ademas, se constata que las actividades culturales en su conjunto presentan un porcentaje de
contrataciones (69,6 %) con perfiles ICCs mayor que las actividades creativas (45,9 %).

Como consecuencia del trabajo realizado, se recomienda realizar un analisis de las politicas
publicas de fomento de las ICCs tanto en Euskadi como en otros entornos geograficos y verificar
la cobertura de las cadenas de valor y los segmentos por ramas de actividad.

Por la diversidad de actividades en cuanto a la cadena de valor en la que estan ubicadas y su
naturaleza, es necesario el establecimiento de los subsegmentos prioritarios identificando su
relacion con otros Departamentos del Gobierno con el fin de coordinar las politicas de fomento
de las ICCs. En este sentido, aunque en algunos casos puedan estar muy solapadas, es necesario
distinguir las ayudas a las empresas ICCs de las ayudas para potenciar la componente creativa o
cultural de sus actividades.

Ademas, teniendo en cuenta el gran numero de auténomos y el tamafno de empresa bajo, se
recomienda analizar la potencialidad de colectivizacién/mutualizacion de planes de desarrollo de
los distintos ambitos. Mediante una participacion de los agentes implicados y el establecimiento
de mesas sectoriales, es necesario identificar planes de transformacion que permitan al sector,
avanzar en su posicionamiento ante las tres transiciones, asi como su relacion con la Agenda
2030.
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El objetivo de este documento es analizar las Industrias Culturales y Creativas (ICCs) de Euskadi en
su vertiente como actividad econdmica, es decir, en su capacidad de generar flujos econémicos,
inversion y empleo. El informe Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries elaborado por
Power, para el European Cluster Observatory sitUa a Euskadi en 2009 como una de las regiones
de Europa con un mayor porcentaje de empleo en ICCs de Europa. En concreto, establece dicho
porcentaje en un valor superior al 4 % del empleo total.

Ademas, en el mismo informe, se establece que la actividad en ICCs, esta fuertemente influenciada
por la realidad regional y muestra una clara concentracion urbana. Asi, entre las 15 ciudades
con un mayor porcentaje de empleo en ICCs (con valores superiores al 4,11 %) se mencionan
las siguientes: Stockholm (SE), Inner London (UK), Praha (CZ), Roma (IT), Oslo (NO), Helsinki (FI),
Zurich (CH), Oxford (UK), Hamburgo (DE), Viena (AT), Utrecht (NL), Bratislava (SK), Amsterdam (NL),
Budapest (HU) y Paris (FR).

En el citado documento, también se correlaciona la actividad innovadora de las regiones con la
presencia de ICCs aunque la relacion entre su actividad y el comportamiento innovador general de
la region no se puede considerar probado.

Siendo estos datos globales significativos e interesantes y teniendo en cuenta la variedad de
actividades englobadas dentro de las ICCs, sin embargo, para el establecimiento de politicas
asociadas al sector, es necesario un mayor grado de detalle en el analisis. Al menos, se requiere
una mayor segregacion de las actividades y un analisis multivariable que tenga en cuenta otros
aspectos asociados a la actividad econdmica y que permitan comparar la dimension e importancia
econdmica de las ICCs respecto a otros sectores y a su vez respecto a otros contextos regionales.

Con ese objetivo en mente, este documento, profundiza en las ICCs en Euskadi como fenémeno
econémico tratando de visualizar su complejidad y dimensién de manera que pueda servir de
base para el establecimiento de politicas publicas. Por tanto, se trata de cuantificar la dimensién
de las ICCs de Euskadi como realidad econdmica, comprender la relacion existente y ubicar las
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ICCs en el conjunto de la actividad econémica de Euskadi y aportar elementos de contexto que
permitan la interlocucion cruzada con otros Departamentos del Gobierno, con el fin de favorecer
conjuntamente la promocion de las ICCs.

Para poder enmarcar el alcance del documento, es necesario hacer una serie de consideraciones.

Es evidente que los efectos en la sociedad de la Cultura y las actividades asociadas sobrepasan
su mera consideracion econémica y contribuyen a otros aspectos esenciales como la cohesion
social, el bienestar, el fomento del espiritu critico, la calidad de vida y otros. Sin embargo, en este
proyecto de investigacion, aun siendo conscientes de que se trata de una vision parcial, se busca
profundizar en las ICCs desde su consideracion econémica, es decir, como sector generador de
actividad econdmica, tratando de dotar al analisis de elementos comparativos con el resto de
los sectores constitutivos de la economia. En este sentido, quedaran excluidas, por ejemplo, las
actividades de caracter “aficionado” con dimension cultural.

También queda excluido de este analisis el sector de “Comercializacion de la Moda’, ya que el
objetivo es conocer la dimensién econémica de las ICCs y contar con una fuente de informacion
que ayude al establecimiento de politicas publicas para su fomento. En este escenario y haciendo
un analisis de la revision del perimetro y de los sectores en los que en la actualidad la Direccion de
Cultura estd orientando su politica, se ha tomado la decisién de incluir el sector de fabricacion de
la moda, pero no el sector de comercializacion.

También se ha demostrado el efecto arrastre que puede generar la cultura en otros sectores. No
obstante, dicho efecto no queda evaluado en el tipo de anélisis econdmico que se ha realizado para
este informe. (p.ej. efecto Guggenheim). La valoracion de este impacto requeriria de la realizacién
de una investigacion diferenciada.

En segundo lugar, la Cultura genera actividad en otros sectores que de forma parcial forman parte
de su cadena de valor (p.ej. Sector de Edicién de Libros). No resulta sencillo alcanzar un nivel de
detalle que permita segregar la actividad econdmica de un sector provocado por distintos sectores
al nivel deseado. Por tanto, siendo conscientes de que se trata de una aproximacion, se asignaran
sectores al perimetro de analisis y se entendera que por su nivel de relacion son constitutivos de
lo que llamaremos ICCs. Por otra parte, se podran distinguir otras Industrias Conexas que podran
contribuir de forma parcial al desarrollo de las ICCs.

En tercer lugar, analizando la literatura, no hay una consideracion Unica de lo que constituyen las ICCs.
En el marco de este proyecto, en su primera fase, se ha acordado el perimetro de analisis y los sectores
gue constituyen las ICCs. Como base de andlisis, se ha partido de las propuestas del European Cluster
Observatory (Industrias Culturales y Creativas) y del Observatorio Vasco de la Cultura (KEB-OVC).

Por ultimo, la disponibilidad de datos es esencial y de una primera aproximacion al perimetro de
analisis, se puede observar que un nivel de detalle de CNAE 4 digitos sera necesario para poder
segregar la actividad econdmica de las ICCs del resto de actividades de forma eficiente. Siendo
asi, en este trabajo se presentaran los datos del sector en aquellas variables en las que los datos
estén disponibles o se puedan realizar explotaciones personalizadas que permitan salvar el secreto
estadistico.
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Taly como se menciona en Power (2011), existe una extensa literatura sobre los distintos términos
y los debates relativos a las ICCs. Aunque presentan diferencias, los términos utilizados por los
diferentes autores tienen mucho en comun. Comparten la preocupacion sobre unas industrias
que han sido a menudo marginalizadas en los analisis y politicas industriales y econémicas y que
sin embargo se reconocen ahora como un campo econdmico importante por mérito propio. En la
publicacién mencionada, el autor propone como definicion de las ICCs, aquellas relacionadas con
la creacién y provision de productos, servicios o actividades comercializables que dependen de
contribuciones creativas y culturales para su valor.

Teniendo en cuenta las consideraciones planteadas en la introduccién de este documento, como
primera fase y para su buen fin, ha sido necesario definir el perimetro de las ICCs para las que se ha
realizado la evaluacion de su dimension econdmica. Para ello, se han identificado las actividades
que constituyen las ICCs, las ocupaciones asociadas con las ICCs y los productos y servicios
derivados de las ICCs.

Un aspecto fundamental del perimetro identificado es que cumpliera con los siguientes requisitos:

Comparabilidad con otros @mbitos geograficos. El perimetro definido debe permitir la
comparacion de la actividad relacionada con las ICCs de otros ambitos geograficos a nivel
de comunidades auténomas, pero también con otros estados de la Unién Europea. Para ello,
es imprescindible tener en cuenta las actividades recogidas en los estandares europeos de
perimetro de actividades ICCs.
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Integracion de las actividades constituyentes de las distintas cadenas de valor. El perimetro
identificado debe permitir una descripcion suficientemente completa de las distintas
cadenas de valor asociadas con los productos y servicios culturales y creativos.

Adaptacion a las caracteristicas especificas de Euskadi. El perimetro definido también
permite la adaptacion a las caracteristicas especificas de Euskadi y su adecuada
integracion con la estrategia RIS3 donde se recogen las ICCs como uno de los siete ambitos
de especializacién con un catalogo de actividades definido. En este sentido los trabajos
previos realizados por el Dpto. de Cultura y Politica Linguistica del Gobierno Vasco y de
Kulturaren Euskal Behatokia (KEB) -Observatorio Vasco de Cultura (OVC) han sido utilizados
como referencia y puntos de partida.

Orientacion a la definicion de las politicas. La definicion del perimetro y los analisis posteriores
deben contar con una perspectiva practica que permita una implantacion focalizada de las
politicas de fomento y desarrollo de las ICCs. Entre otras cuestiones debe poder identificar la
relacion existente entre actividades clasificadas como ICCs y politicas publicas desarrollados
por los distintos departamentos de las entidades publicas en sus distintos niveles.

El detalle del proceso seguido para la definicion del perimetro y las conclusiones obtenidas, asi
como una revision de la literatura sobre la cuestion se recogen en el documento Orkestra (2021).

En primer lugar, ha sido necesario establecer las actividades que constituyen las actividades de
las ICCs. De cara a una definicion suficientemente precisa es necesario identificar las ramas de
actividad (CNAE) que responden a los criterios del estudio a un nivel de detalle de 4 digitos'.

Para ello, se han analizado varias referencias externas que son las siguientes:
Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries. European Cluster Observatory. 2011

Delimitacion conceptual de las ICCs en EUSKADI. Kulturaren Euskal Behatokia. Observatorio
Vasco de la Cultura. Kultura eta Hizkuntza Politika Saila. Eusko Jaurlaritza.

Andlisis sectorial del potencial impacto y recuperacion de la crisis de la COVID-19 en las
empresas vascas. 2020. Orkestra-Instituto Vasco de Competitividad. 2020.

Diagnostico de las ICCs en la ciudad de Vitoria- Gasteiz. Orkestra - Instituto Vasco de
Competitividad. 2017.

Boosting the competitiveness of cultural and creative industries for growth and Jobs. (EASME/
COSME/2015/003). European Commission

1 Enalgunas ramas de actividad ha sido necesario realizar un andlisis individualizado de las empresas.
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La estructuracion de las actividades se ha realizado basandose en el documento ‘Boosting the
competitiveness of cultural and creative industries for growth and Jobs. (EASME/COSME/2015/003).
European Commission”con el fin de mejorar la comparabilidad con otros entornos. Dicha publicacion
distingue las ICCs en tres bloques diferenciados: el ndcleo de las ICCs (las industrias creativas y las
industrias culturales), la industria de la moda y las actividades alto de gama.

FIGURA 1. DEFINICION DE LAS ICCs SEGUN EUROPEAN COMMISSION (2016)

Industrias Culturales y Creativas (ICC)

Subsectores
nucleares de las

ICC:
Publicidad, Industria de

Arquitectura,
Archivos, bibliotecas, patrimonio cultural, la MOda

Libros y prensa,
Educacion cultural,
Disefio (incluido disefio de moda),
Artes visuales,
Musica,
Artes escénicas y creacion artistica,
Radio y television,
Sofware y juegos,

Videoy cine. Industrias
de gama alta

Moda de alta gama: joyeria y relojes;
Accesorios; Bienes de cuero;
Perfumes y cosmeéticos;
Muebles y menaje; Coches; barcos;
Gastronomia; Hoteles y ocio;
Casas de venta al por menor
y de subastas;
Publicidad.

Fabricacion de bienes
intermediarios,
Fabricacion de bienes de moda;
Venta al por mayor;
Venta al por menor.

Fuente. European Commission (2016).

Con relacion al ultimo bloque mencionado, cabe destacar que existen una serie de actividades que,
estando incluidas en ramas de actividad ajenas a las ICCs, en su segmento “alto de gama (high-
end industries)" pueden tener una vertiente creativa, como pueden ser la Gastronomia, la joyeria, la
automociony otros. Desde una consideracion de explotacion de bases de datos estadisticos, no es
posible segregar los datos de su vertiente econémica y la evaluacion de su dimension econémica
requeriria de estudios especificos ad-hoc. Por tanto, se ha decidido no incluirlo en este informe.
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El perimetro establecido debe permitir tener una imagen clara de la globalidad de la dimension
econémica de las ICCs, de cada uno de los ambitos que las componen y debe permitir también la
comparacion con otras referencias externas. En este sentido, es importante distinguir las ramas
de actividad que constituyen el ndcleo de las ICCs (actividades que en un alto grado tienen un
componente cultural-creativo) de aquellas ramas (auxiliares) que parcialmente constituyen parte
de la cadena de valor de las ICCs pero que participan de otras.

Las 70 ramas de actividad incluidas en el perimetro de analisis se presentan en el anexo 1
clasificadas en las siguientes categorias:

Actividades culturales propias
Actividades culturales auxiliares
Actividades creativas propias

Actividades creativas auxiliares

Para la definicion del perimetro de las ocupaciones relacionadas con las ICCs a incluir, se han
analizado los siguientes documentos:

Andlisis de las Empresas, Empleos y Mercado de Trabajo del ambito cultural en la CAE. 2021.
ESS-net Culture: European Statistical System Network on Culture. Final report. Eurostat. 2012.

Tras analizar las ocupaciones incluidas dentro de las ICCs en cada una de las publicaciones, se han
incluido 56 ocupaciones clasificadas de la siguiente manera.

CLASIFICACION DE LAS OCUPACIONES INCLUIDAS EN EL PERIMETRO

Culturales Creativas
Actividades recreativas, culturales 'y Analistas y disefadores de software y
deportivas multimedia
Archivistas, bibliotecarios y afines Arquitectos y urbanistas
Artesanos Disefadores
Artistas creativos e interpretativos Industrias de la lengua
Escritores y periodistas Publicistas
Oficiales y operarios de artes graficas Videojuegos
Técnicos en grabacion audiovisual y Moda Fabricacion
radiodifusion Moda Comercializacion

Elaboracién propia a partir de KEB (2021) y ESS-net Culture (2012).
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El listado de ocupaciones analizadas de acuerdo con la clasificacion CNO11 esta incluido en el
anexo 2.

Para la definicion del perimetro de los productos y servicios relacionadas con las ICCs a incluir se
ha tomado como referencia el documento: ESS-net Culture: European Statistical System Network on
Culture. Final report. Eurostat. 2012

En el anexo 3, se presentan los productos y servicios incluidos clasificados segun las siguientes
categorias:

CLASIFICACION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS INCLUIDOS EN EL

PERIMETRO
Arquitectura Libros y prensa (parcialmente)
Artes escénicas Patrimonio, archivos y bibliotecas
Artes escénicas (parcialmente) Patrimonio, archivos y bibliotecas
Artes visuales (parcialmente)
Audiovisual y multimedia Productos interdisciplinarios para varios
Audiovisual y multimedia (parcialmente) ambitos
Idiomas Productos interdisciplinarios para varios
Libros y prensa ambitos (parcialmente)

Publicidad

Elaboracién propia a partir de ESS-net Culture (2012).
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En 2021, KEB-OVC ha publicado un estudio titulado “Analisis de las empresas, empleos y mercado
de trabajo del ambito cultural y creativo en la CAE (2019)" (KEB, 2021) donde se presentan datos
de los ultimos 10 afios (periodo 2009-2019).

En dicho estudio, se menciona que ‘observando la evolucion de los datos, de 2009 a 2014 el tejido
empresarial cultural desciende en un 16,2 %, pasando de 6.350 empresas culturales en 2009 a 5.322
en 2014. A partir de ese afio se advierte un punto de inflexion y un cambio de tendencia con una ligera
variacion en 2017. El conjunto del tejido empresarial de la CAE sigue una evolucion distinta, con una
caida hasta 2018, afo en el que se da un repunte. En términos de representatividad en relacion con el
conjunto de actividades econdmicas, el peso del sector cultural se mantiene entre el 3,0 % y el 4,0 %, y se
recuperan las cifras de 2010 (3,7 % en 2019) (p.7)".

Ademas, se afade que “‘al ampliar el radio de accion al conjunto de los sectores culturales y creativos, el
peso del sector en relacion al conjunto del tejido empresarial de la CAE se situa en el 10 % en el periodo
2015-2019"

En cuanto a los ambitos mas representativos, el estudio menciona que ‘los sectores con mayor
volumen de empresas son las actividades de traduccion y formacion de idiomas (4.094) la arquitectura
(38.157) y las actividades de creacidn, artisticas y de espectaculos (2.191)(p.10)"

En relacién con el tamafio de empresa, KEB-OVC (2021) muestra que “El sector ICC esta formado
mayoritariamente por establecimientos de entre 0 y 2 empleos (84 %). Esta tendencia se mantiene con
el tiempo, igual que las microempresas (de 3 a 9 empleos) que se mantienen en el 11 %, las pequefias
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empresas (10-49 empleos) cerca del 4 % y finalmente las medianas y grandes empresas que representan
apenas el 0,5 % de los establecimientos del sector'(p.11).

Por otra parte, “En 2019 el sector de las industrias culturales y creativas registra un total de 68.798
contratos, de los que el 43,5 % se registran en actividades recreativas, culturales y deportivas y el 29,8 %
en ocupaciones artisticas creativas e interpretativas. En un nivel intermedio se situan los empleos
técnicos en grabacion audiovisual y radiodifusion (9,2 %) y los vinculados a las industrias de la lengua
(74%)(p.15)"

El informe ofrece ademas mayor nivel de detalle en relacién con las contrataciones en las ICCs con
una mirada a la permanencia o temporalidad de los contratos, a la perspectiva de género, la edad
de las personas contratadas y su experiencia.

Se trata de un estudio detallado que ofrece una imagen y un analisis de la situacion de las ICCs en
Euskadi. Ademas, muestra un analisis comparativo de las ratios de empresas y empleo de la CAE
con respecto al conjunto del Estado y otras Comunidades Auténomas de referencia.

Por otra parte, en este documento tomando como referencia KEB-OVC (2021), se profundiza sobre
la vertiente econdémica del sector y sobre la relacion que existe entre las ICCs y las ramas de
actividad de la economia de acuerdo con su clasificacion CNAEQ9.
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En este apartado se presentan datos sobre la demografia empresarial, es decir, sobre la evolucion
del numero de empresas y sus caracteristicas principales. En la tabla siguiente, se muestran los
datos principales de empresas ICCs clasificadas por ambitos. En concreto, se indica el nimero de
empresas?en los aflos 2010, 2015y 2020, las variaciones durante estos afos, el porcentaje sobre
el total de las empresas de Euskadi, el nimero de empresas por cada 100.000 habitantes y su
tamafo medio por cada ambito ICC.

De la explotacion de datos de DIRAE empresas (empresas con sede en la CAE y en el resto del
Estado), se concluye que de acuerdo con el perimetro establecido existen, a fin de 2019, 16.886
empresas® que operan en actividades catalogadas como ICCs. De estas, 42,33 % (7.149 empresas)
son del ambito cultural y 57,66 % (9.737 empresas) son del ambito creativo. Cabe sefialar la
inclusion de 4.141 empresas relacionadas con las Industrias de la lengua®.

2 Semuestran los datos obtenidos de la base de datos DIRAE correspondientes a las empresas ICCs con establecimientos en Euskadi
con sede social en Euskadiy en el resto del estado.

3 Seincluyen dentro de la categoria de empresas los siguientes tipos de entidades: Sociedades Anénimas, Sociedades Cooperativas,
Sociedades Limitadas, Autonomos, Comunidades de bienes, Corporaciones locales, Organismos religiosos y Otras entidades como
Fundaciones y Asociaciones.

4 Debido a la precision de la clasificacion CNAE 4 digitos, el @mbito de Industria de la lengua puede contener empresas no
necesariamente relacionadas con el mismo.
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Ademas de los anteriormente mencionados, los ambitos de Arquitectura (3.113 empresas),
Libro y prensa (1.771 empresas), Audiovisual y multimedia (1.513 empresas), Artes visuales
(1.421 empresas), Artes escénicas (1.414 empresas) y Publicidad (1.147 empresas) son los mas
representados.

A estos ambitos les siguen las empresas de Disefo (790 empresas), las empresas del ambito de
la Musica (592 empresas), la Fabricacion de moda (537 empresas), las empresas de Patrimonio,
archivos, museos y bibliotecas (438 empresas) y Videojuegos (9 empresas).

Tal y como se puede apreciar, en su conjunto el nimero de empresas ICCs en Euskadi sufrié una
leve caida entre los afios 2010 y 2015 y posteriormente inicid un periodo de recuperacion. En
coherencia con los datos presentados por KEB-OVC (2021), tanto las industrias Culturales como
las Creativas muestran un crecimiento con respecto al aho 2015, superando en el caso de las
Industrias Creativas los niveles de 2010.
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DATOS DEMOGRAFICOS DE LAS EMPRESAS ICCs

N° Empresas N° Empresas N° Empresas Var. vs. Var. vs. % sobre total de empresas N° Empresas/ Tamaio medio de
(2010) (2015) (01.01.2020) 2015 (%) 2010 (%) CAE (01.01.2021) hab.100.000 CAE empresa CAE

1. CULTURAL 7.568 6.711 7.149 6,5 -5,5 4,6 325,0 2,87
1.- PROPIA 4918 4.263 4.569 72 A 3,0 207,7 2,67
2.- AUXILIAR 2.650 2.448 2.580 54 -2,6 1,7 117,3 3,24
ARTES ESCENICAS 1.194 1.118 1.414 26,5 18,4 0,9 64,3 2,88
1.- PROPIA 712 680 833 22,5 17,0 0,5 379 2,21
2.- AUXILIAR 482 438 581 32,6 20,5 04 26,4 3,85
ARTES VISUALES 1.138 1.159 1.421 22,6 24,9 0,9 64,6 1,25
1.- PROPIA 1.138 1.159 1.421 22,6 249 09 64,6 1,25
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 1.102 1.362 1.513 11,1 37,3 1,0 68,8 3,95
1.- PROPIA 728 603 641 6,3 -12,0 04 29,1 5,00
2.- AUXILIAR 374 759 872 149 1332 0,6 396 317
LIBRO Y PRENSA 2.7112 2.079 1.771 -14,8 -34,7 1,2 80,5 3,30
1.- PROPIA 1.619 1213 1.010 -16,7 -37,6 0,7 45,9 3,04
2.- AUXILIAR 1.093 866 761 -12,1 -30,4 0,5 34,6 3,66
MUSICA 645 576 592 28 -8,2 0,4 26,9 2,70
1.- PROPIA 594 503 546 85 8,1 04 248 2,79
2.- AUXILIAR 51 73 46 -37,0 98 0,0 2,1 1,67
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVOS 777 417 438 5,0 -43,6 0,3 19,9 2,92
Y BIBLIOTECAS

1.- PROPIA 127 105 118 124 71 0,1 54 6,71
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N° Empresas N° Empresas N° Empresas Var. vs. Var. vs. % sobre total de empresas N° Empresas/ Tamaio medio de

(2010) (2015) (01.01.2020) 2015 (%) 2010 (%) CAE (01.01.2021) hab.100.000 CAE empresa CAE
2.- AUXILIAR 650 312 320 2,6 -50,8 02 14,5 1,52
2. CREATIVO 8.452 8.842 9.737 10,1 15,2 6,3 442,6 1,38
1.- PROPIA 8.437 8.803 9.697 10,2 14,9 6,3 440,8 1,36
2.- AUXILIAR 15 39 40 2,6 166,7 0,0 1,8 4,90
ARQUITECTURA 3.461 3.198 3.113 -2,7 -10,1 2,0 141,5 1,29
DISENO 531 612 790 29,1 48,8 0,5 359 1,47
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 2.699 3.361 4141 23,2 53,4 2,7 188,3 0,81
MODA FABRICACION 631 512 537 4,9 -14,9 0,3 244 2,42
PUBLICIDAD 1.125 1.158 1.147 -0,9 2,0 0,7 52,1 3,12
1.- PROPIA 1.110 1.119 1.107 -1 03 0,7 50,3 3,06
2.- AUXILIAR 15 39 40 2,6 166,7 0,0 18 490
VIDEOJUEGOS 5 1 9 800,0 80,0 0,0 0,4 3,00
Total general 16.020 15.553 16.886 8,6 54 11,0 767,6 2,01

Elaboracién propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.
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Entrelos ambitos Culturales, destacan por su evolucion porcentual positiva durante la dltima década
Audiovisual y multimedia, Artes visuales y las Artes escénicas. En sentido contrario, Patrimonio,
museos, archivos y bibliotecas (debido a un cambio en la clasificacién de actividades)®, Libro y
prensay la Musica han reducido de manera importante su nimero de empresas.

En lo que respecta a las industrias creativas y por su importancia cuantitativa, las empresas
pertenecientes a los sectores de la Industria de la lengua y las empresas de Diseno reflejan un
crecimiento de 53,4 % y 48,8 % respectivamente entre 2020 y 2010. Dicho crecimiento ha sido
progresivo en el tiempo, alcanzando en el 2015 un valor intermedio entre los valores extremos.

Con una importancia cuantitativa limitada en cuanto al nimero de empresas, el sector de los
Videojuegos ha incrementado dicho nimero de 5 empresas a 9 empresas durante los afios 2010
y 2020 tras sufrir una caida a una empresa en el afo 2015.

La Fabricacion de la Moda, ha sufrido entre 2010 y 2020 una caida del 14,9 % en cuanto al nimero
de empresasy la Arquitectura de un 10,1 %. La Publicidad se ha mantenido practicamente estable
durante la década presentando en 2020 un ligero incremento de un 2 % con respecto a 2010.

Las empresas ICCs representan el 10,7 % de las empresas de la CAE. La ratio de empresas por
cada 10.000 habitantes alcanza la cifra de 767,6.

El tamafo medio de las empresas es de 2,87 trabajadores en el caso de las industrias Culturales y
de 1,38 trabajadores en el caso de las industrias Creativas.

5 El CNAE relativo a “Investigacion y desarrollo experimental en ciencias sociales y humanidades” (722) incluido en el ambito de
Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas sufre una caida repentina debido a que se codificaban a los psicélogos que ejercen
por cuenta propia como realizando actividades de investigacion y desarrollo experimental en ciencias sociales y humanidades
(codigo 7220 de la CNAE 2009). El DIRCE empez6 a corregir este error de codificacion a partir de 2011 y continta haciéndolo en la
actualidad quedando asi clarificado este extremo.
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En la tabla siguiente, se presenta la distribucion del nimero de empresas por cada sector ICCs
segun la ubicacion de la sede entre los Territorios Histéricos (TTHH) y el resto del Estado.

En cuanto a la distribucion de las actividades ICCs por TTHH, Bizkaia representa el 51 % de las
empresas con sede en la CAE, Gipuzkoa el 37 % y Araba el 12 %.

Dicha distribucion se mantiene relativamente estable a través de los distintos ambitos ICCs a
excepcion de Patrimonio, Museos, Archivos y Bibliotecas donde Gipuzkoa presenta un porcentaje
del 46 %, Bizkaia un 38 % y Araba un 16 %.

Por otra parte, aunque en términos cuantitativos representan pocas empresas (9 empresas), las
actividades relacionadas con los Videojuegos con sede en la CAE tienen en un 78 % su sede en
Bizkaia y en un 22 % su sede en Gipuzkoa. Araba no tiene registradas empresas en este tipo de
actividades.
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EMPRESAS ICC POR TERRITORIOS HISTORICOS

Territorios Historicos

Araba Bizkaia Gipuzkoa  Resto Espana Araba Bizkaia Gipuzkoa

1. CULTURAL 901 3.574 2.561 113 12,8 % 50,8 % 36,4 %
1.- PROPIA 571 2.297 1.640 61 12,7% 51,0 % 36,4 %
2.- AUXILIAR 330 1.277 921 52 13,1% 50,5 % 36,4 %
ARTES ESCENICAS 183 671 547 13 13,1% 47,9 % 39,0 %
1.- PROPIA 103 380 347 3 124 % 458 % 418 %
2.- AUXILIAR 80 291 200 10 14,0 % 51,0 % 350 %
ARTES VISUALES 196 769 452 4 138 % 54,3 % 31,9%
1.- PROPIA 196 769 452 4 138 % 54,3 % 31,9%
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 161 789 521 42 109 % 53,6 % 354 %
1.- PROPIA 73 329 221 18 11,7 % 52,8 % 355 %
2.- AUXILIAR 88 460 300 24 104 % 54,2 % 354 %
LIBRO'Y PRENSA 209 880 643 39 121 % 50,8 % 37,1 %
1.- PROPIA 115 495 372 28 11,7% 50,4 % 379%
2.- AUXILIAR 94 385 271 11 125 % 51,3 % 36,1 %
MUSICA 84 303 200 5 143 % 51,6 % 34,1 %
1.- PROPIA 74 288 181 3 13,6 % 53,0 % 333 %
2.- AUXILIAR 10 15 19 2 22,7 % 341 % 43,2 %
PATRIMONIO, MUSEQS, 68 162 198 10 159 % 379 % 46,3 %
ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS

1.- PROPIA 10 36 67 5 88 % 319 % 59,3 %
2.- AUXILIAR 58 126 131 5 18,4 % 40,0 % 41,6 %
2. CREATIVO 1.150 4.979 3.508 100 11,9 % 51,7% 36,4 %
1.- PROPIA 1.149 4.951 3.497 100 12,0 % 51,6 % 36,4 %
2.- AUXILIAR 1 28 11 0 2,5 % 70,0 % 27,5 %
ARQUITECTURA 418 1.524 1.161 10 135 % 49,1 % 37,4 %
DISENO 79 433 274 4 101 % 55,1 % 349 %
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 458 2.115 1.515 53 11,2 % 51,7% 371 %
MODA FABRICACION 51 304 174 8 9,6 % 57,5% 329 %
PUBLICIDAD 144 596 382 25 128 % 53,1 % 34,0 %
1.- PROPIA 143 568 371 25 132 % 52,5% 34,3 %
2.- AUXILIAR 1 28 11 2,5 % 70,0 % 27,5 %
VIDEQJUEGOS 7 2 0,0 % 778 % 22,2 %
Total general 2.051 8.553 6.069 213 12,3 % 51,3% 36,4 %

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Economicas.

Las actividades ICCs con sede en el resto del estado con actividades en Euskadi suponen el 2,5 % de las
empresas.
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En esta seccion, se realiza una comparacion de la demografia empresarial de las empresas
culturales y creativas de Euskadi con la de otras Comunidades Autonomas y Comunidad Foral, asi
como con los datos del conjunto del estado. En concreto, se compara la ratio de empresas ICCs
por cada 100.000 habitantes y el porcentaje de empresas ICCs sobre el conjunto de empresas.

En lo que respecta a la ratio de empresas por cada 100.000 habitantes, Euskadi se sitla por debajo
de Madrid, Catalufia y el resto del estado, pero con cifras superiores a las de Navarra. En el caso
de las empresas culturales, Euskadi se situa por debajo de Navarra debido fundamentalmente
a las empresas de Artes escénicas. En el caso de las empresas asociadas a la Musica, Euskadi
presenta cifras superiores a Madrid, Catalufia, Navarra o al resto del Estado.
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COMPARATIVA DE EMPRESAS ICC POR 100.000 HABITANTES

Empresas/100.000 hab. EUSKADI NAVARRA CATALUNA CDCI)EMNlIJI-{\lDIg‘IADD TOTAL ESPANA
1. CULTURAL 308 314 434 538 355
ARTES ESCENICAS 59 82 77 95 73
ARTES VISUALES 64 62 108 129 85
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 62 47 68 99 51

LIBRO Y PRENSA 85 85 136 170 115
MUSICA 23 10 9 1 8
PATRIM., MUSEQS, ARCH. Y BIBLIQT. 16 28 36 34 24
2. CREATIVO 393 382 467 575 388
ARQUITECTURA 135 159 122 136 108
DISENO 20 10 11 10 8
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 167 1562 208 263 178
MODA FABRICACION 23 19 47 30 37
PUBLICIDAD 47 43 79 136 57
VIDEOJUEGOS 0,5 0 0 T 0
Total general 701 697 901 1.113 743

Elaboracién propia a partir de datos de INE, Directorio Central de Empresas (DIRCE).

En el caso de las empresas creativas, Euskadi tiene una ratio superior a Navarra y al Estado en su
conjunto, pero inferior a Madrid o Cataluia. Destacan los casos de Arquitectura, donde Euskadi
supera a Cataluia y practicamente iguala a la Comunidad de Madrid y Diseno, donde Euskadi
supera a todas las demas referencias.

Si analizamos el porcentaje de empresas ICC sobre el conjunto de empresas existentes, en
términos globales Euskadi (10,9 %) se sitla en porcentajes superiores a Navarra (10,4 %) y el resto
del Estado (10,4 %) e inferiores a la Comunidad de Madrid (15,4 %) y Catalufia (11,1 %). Teniendo
so6lo en cuenta las Industrias Creativas, Euskadi se situa por encima de Navarra, Cataluiia y el
resto del Estado, situandose s6lo un punto porcentual por debajo de Madrid. Sin embargo, en las
industrias culturales, Euskadi se sitla por debajo de Cataluiia, Madrid o la media del Estado.

Cabe mencionar el caso de la Musica donde Euskadi (0,4 %) presenta datos claramente superiores
al resto de referencias.
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COMPARATIVA DE PORCENTAJE DE EMPRESAS ICC SOBRE TOTAL DE

EMPRESAS
1. CULTURAL 48% 47% 54 % 6,6 % 50%
ARTES ESCENICAS 09% 1,2 % 1,0 % 1,2 % 1,0 %
ARTES VISUALES 1,0% 09 % 13% 1,6 % 1,2 %
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 1,0% 0,7 % 08 % 1,2% 0,7 %
LIBRO Y PRENSA 13% 13% 1,7% 21% 1,6 %
MUSICA 04 % 01% 01% 01% 01%
PATRIM., MUSEOS, ARCH. Y BIBLIOT. 03% 04 % 04% 04% 03 %
2. CREATIVO 6,1% 57% 5,8 % 71% 54%
ARQUITECTURA 2,1% 24% 15% 1,7 % 1,5%
DISENO 03% 0,1% 01% 01% 0,1%
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 2,6 % 23% 26% 32 % 25%
MODA COMERCIALIZACION 04 % 03% 06% 04 % 05%
PUBLICIDAD 07% 06% 1,0% 1,7 % 08 %
VIDEOJUEGOS 00% 00% 00% 00% 00%
Total general 10,9 % 10,4 % 11,1% 13,7% 10,4 %

Elaboracién propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.

En el caso de las empresas creativas relacionadas con la Arquitectura y el Diseno, Euskadi presenta
porcentajes superiores al resto de referencias, salvo en la comparacién con Navarra en el caso de
la Arquitectura.
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Si se analiza el sector de las ICCs desde la perspectiva de su formulacion juridica, se observa que
esta fundamentalmente compuesto por personas autonomas (60,2 % en las industrias culturales y
74 % en las industrias creativas). El porcentaje de este tipo de entidades juridicas es mayor en las
actividades calificadas como propias que en las auxiliares y especialmente en las Artes visuales.
En segundo lugar, las sociedades limitadas representan un 24,4 % en las industrias culturales y un
18,3 % en las creativas.
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EMPRESAS ICC POR TIPO DE ENTIDAD JURIDICA

Tipo empresa ( % total 2020)

2,1 3,0 17

1. CULTURAL 2,2 24,4 60,2 0,2 0,3
1.- PROPIA 1,7 1,9 18,3 66,6 3,0 0,4 78 0,4
2.- AUXILIAR 2,7 2,7 353 48,9 2,9 0,0 14 0,1
ARTES ESCENICAS 13 1,7 23,5 59,1 21 0,0 12,4 0,0
1.- PROPIA 1,0 13 19,2 06,1 19 00 10,4 0,0
2.- AUXILIAR 17 22 296 489 24 0,0 151 0,0
ARTES VISUALES 0,3 0,6 47 90,5 2,0 0,0 1,9 0,0
1.- PROPIA 03 06 47 90,5 2,0 0,0 19 0,0
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 3,0 2,6 39,8 48,2 2,0 0,0 43 0,1
1.- PROPIA 45 3,7 40,6 41,5 19 00 7,6 02
2.- AUXILIAR 19 18 39,2 53,1 2,1 0,0 18 0,0
LIBRO Y PRENSA 3,7 2,3 30,0 53,8 6,0 0,0 3,7 0,5
1.- PROPIA 32 19 219 612 6,2 00 49 0,8
2.- AUXILIAR 45 28 40,7 44,0 58 0,0 2,1 0,1
MUSICA 0,7 29 18,2 57,9 29 2,4 14,2 0,8
1.- PROPIA 04 29 18,5 56,2 31 2,6 154 09
2.- AUXILIAR 43 22 152 783 0,0 00 0,0 0,0
PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 21 59 24,0 36,1 0,0 0,5 29,9 1,6
1.- PROPIA 1,7 59 22,0 12,7 00 1.7 50,8 51
2.- AUXILIAR 22 59 247 44,7 00 00 22,2 03
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Tipo empresa ( % total 2020)

0,7 24 2,9

2. CREATIVO 1,4 18,3 74,0 0,1 0,1
1.- PROPIA 0,7 1,4 18,1 74,2 25 0,1 29 0,1
2.- AUXILIAR 5,0 0,0 60,0 35,0 0,0 0,0 0,0 0,0
ARQUITECTURA 0,3 1,0 15,7 79,6 1,6 0,0 1,8 0,0
DISENO 0,0 1,8 15,8 78,5 2,7 0,0 13 0,0
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 0,5 1,4 14,0 76,3 3,0 0,2 4,5 0,1
MODA FABRICACION 3,0 15 18,8 70,8 52 0,0 0,7 0,0
PUBLICIDAD 2,6 24 41,6 49,9 1,2 0,0 2,3 0,0
1.- PROPIA 25 25 409 50,4 13 0,0 23 00
2.- AUXILIAR 50 0,0 60,0 350 0,0 0,0 0,0 0,0
VIDEOJUEGOS 0,0 11,1 66,7 22,2 0,0 0,0 0,0 0,0

Elaboracién propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.

En tercer lugar, la categoria de otras sociedades (fundamentalmente Fundaciones y Asociaciones) suponen un 7,7 % de las industrias culturales y un
2.9 % en las industrias creativas. La presencia de un alto porcentaje de empresas con personalidad juridica de personas autonomas hace que el ta de
empresa sea bajo (2,01 personas trabajadoras por empresa).

La constatacion de la alta presencia de empresas constituidas bajo la figura de Personas auténomas lleva a la necesidad de analizar las oportunidades que
puede representar la mutualizacion o asociacion para afrontar de forma colectiva los retos a los que se enfrentan los sectores que constituyen las ICCs.
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PESO DE LAS
CADENAS DE VALOR
EN EL EMPLEO DE
LASICCs EN EUSKADI

Enlafigurasiguiente, se presentael peso querepresenta el empleo delas cadenas de valor asociadas
alas ICCs sobre el total de empleo ICCs. Las cadenas de valor de Audiovisual y Multimedia y Libro
y Prensa son las mas representadas, cuentan conun 17,6 %y 17,2 % respectivamente, sequidas de
las Artes escénicas con un 12 % y la Arquitectura con un 11,8 %. El resto de las cadenas de valor
cuentan con un peso inferior en el empleo de las ICCs en Euskadi.
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PESO DE LAS CADENAS DE VALOR EN EL EMPLEO DE LAS ICCs EN EUSKADI

INDUSTRIAS DE LA
ARTES ESCENICAS PUBLICIDAD LENGUA

12,0 % 10,5 % 9,9 %

PATRIM,,

ARTES VISUALES MUSEOS,
G MODA | ARCH.Y
52% FABRICACION| ggrioT

38% | 38%

ARQUITECTURA MUSICA P —

Elaboracién propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.

Si analizamos exclusivamente las actividades consideradas como propias, tal y como se puede
observar en la figura siguiente, la cadena de valor de la Arquitectura cuenta con un peso del 15,7 %
seqguido por la Publicidad con un 13,3 %, Industrias de la lengua con un 13,2 %, Audiovisual,
multimedia, radio y television con un 12,6 % y Libro y prensa con un 12,1 %. El resto de cadenas
de valor, cuentan con un peso menor, oscilando entre el 7,2 % y el 0,1 %.

PESO DE LAS CADENAS DE VALOR EN EL EMPLEO DE LAS ICCs PROPIAS DE
EUSKADI

INDUSTRIAS DE LA LENGUA ARTES ESCENICAS
0, 0,
ARQUITECTURA 13,2 % 7,2%
15,7 %

ARTES VISUALES MODA
70 % FABRICACION | prerrio

51% | 4,6%

PUBLICIDAD MUSICA

PATRIM., MUSEOS, ARCH. Y BIBLIOT.

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.
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Enlatablasiguiente, se presenta el peso que representa el empleo de las cadenas de valor asociadas
alasICCs sobre el conjunto de empleo de la economia vasca. En el caso de las industrias culturales,
los sectores Audiovisual y multimedia y Libro y prensa representan el 0,7 % del empleo en Euskadi.
Las Artes escénicas representan el 0,5 % del empleo y las Artes visuales, Musica y Patrimonio,
museos, archivos y bibliotecas el 0,2 %, 0,2 % y 0,1 % respectivamente.

PORCENTAJE DEL EMPLEO DE LAS ACTIVIDADES ICCs SOBRE EL CONJUNTO

DE LA ECONOMIA VASCA
N° de empresas Empleo Porcetnotta gf::lé[lesﬁ;g?pleo
1. CULTURAL 7.149 20.550 2,34%
ARTES ESCENICAS 1.414 4.077 0,46 %
ARTES VISUALES 1.421 1.772 0,20 %
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 1.513 5972 0,68 %
LIBRO'Y PRENSA 17171 5.853 0,67 %
MUSICA 592 1.599 0,18 %
PATRIM., MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOT. 438 1.277 0,15 %
2. CREATIVO 9.737 13.433 1,50 %
ARQUITECTURA 3113 4.002 0,45 %
DISENO 790 1.165 0,13%
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 414 3.354 0,38 %
MODA FABRICACION 537 1.304 0,15 %
PUBLICIDAD 1.147 3.581 0,40 %
VIDEOJUEGOS 9 27 0,00 %
Total general 16.886 33.983 3,84 %

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.

En lo que respecta a las industrias creativas, la Arquitectura, Industrias de la lengua y Publicidad
emplean al 0,5 %, 0,4 % y 0,4 % del total de personas empleadas del Pais Vasco. Ademas, las
actividades de Diseio (0,1 %), Fabricacion de moda (0,1 %) y Videojuegos (0,003 %) completan el
conjunto.
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10

La definicion del perimetro de las actividades ICCs de acuerdo con los criterios establecidos en
Europa tiene una consideracion fundamentalmente inclusiva. Si bien es cierto que esto permite
tener una vision global de interés que permite comparaciones, de cara a un analisis de la diversidad
y el establecimiento de politicas es necesario profundizar y segmentar las distintas realidades
existentes.

En este apartado, se analiza la relacion existente entre las actividades ICCs y las ramas de
actividad de la economia. Para ello, se han cruzado los distintos ambitos creativos y culturales con
la clasificacion A21 del CNAEQ9S®. Teniendo en cuenta el objetivo de este estudio, se ha considerado
conveniente diferenciar dentro de la rama de actividad “J. Informacion y comunicaciones” sus
distintas subramas como son “JA Actividades de edicion, audiovisuales y de programacion y
emision de radio y televisién”, “JB Telecomunicaciones” y “JC Programacion, consultoria y otras
actividades relacionadas con la informatica; servicios de informacion”. Ademas, se han agrupado
dentro de una misma rama de actividad “M Actividades profesionales, cientificas y técnicas”
y ‘N Actividades administrativas y servicios auxiliares” denominandola “M+N Actividades

profesionales, cientificas y técnicas, administrativas y servicios auxiliares”.

6 Segun clasificacion de referencia que se puede consultar en anexo 5
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Por tanto, se trata de identificar la naturaleza de las actividades culturales y creativas de acuerdo
con las ramas de actividad siguientes:

RAMAS DE ACTIVIDAD ANALIZADAS

Codigo Titulo Division
A Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 01-03
B Industrias extractivas 05-09
C Industria manufacturera 10-33
D Suministro de energia eléctrica, gas, vapor y aire acondicionado 35
E Suministro de agua; actividades de saneamiento, gestion de residuos y descontaminacion 36-39
F Construccion 41-43
G Comercio al por mayor y al por menor; reparacién de vehiculos de motor y motocicletas 45-47
H Transporte y almacenamiento 49-53
| Hosteleria 55-56
JA Actividades de edicion, audiovisuales y emision de radio y television 58-60
JB Telecomunicaciones 61
JC Programacion, consultoria y otras actividades relacionadas con la informatica; Serv. de Info. 62-63
K Actividades financieras y de seguros 64-66
L Actividades inmobiliarias 68
M+N Actividades profesionales, cientificas y técnicas, administrativas y serv. Auxiliares. 69-82
0 Administracion publica y defensa; seguridad social obligatoria 84
p Educacion 85
Q Actividades sanitarias y de servicios sociales 86-88
R Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento 90-93
S Otros servicios 94-96
T Actividades de los hogares. 97-98

Elaboracién propia a partir de la Clasificaciéon Nacional de Actividades Econdémicas (CNAE-2009).

Para realizar el mencionado cruce, se ha utilizado la variable del empleo existente a 1 de enero de
2020 obtenido a través de la explotacion de la base de datos DIRAE y el empleo real de cada unidad
de actividad.

Este analisis permite conocer la naturaleza de las actividades ICCs en sus distintos ambitos, niveles
o caracter propio o auxiliar. Ademas, indica la importancia que supone cada rama de actividad en
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las actividades ICCs y viceversa. Esto facilita la segmentacion de politicas de ayuda en funcion de
la pertenencia de las actividades a las ramas de actividad y permite verificar qué ICCs estan ya
cubiertas por politicas de fomento de la [+D+i, la exportacion, la digitalizacion, etc.

ESQUEMA ILUSTRATIVO DEL CRUCE ENTRE ICCs Y RAMAS DE ACTIVIDAD

SECTORES A21
AmBITO ICC A B [ D E F G 1 JA | JB | Jc L N P Q R s
1. CULTURAL
1.- PROPIA
2.- AUXILIAR
ARTES ESCENICAS
1.- PROPIA
2.- AUXILIAR
ARTES VISUALES
1.- PROPIA
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
1.- PROPIA
2.- AUXILIAR
LIBRO Y PRENSA
1.- PROPIA
2- AUXILIAR
MUSICA
1.- PROPIA
2.- AUXILIAR
PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS
1.- PROPIA
2- AUXILIAR
2. CREATIVO
1.- PROPIA
2.- AUXILIAR
ARQUITECTURA
DISENO
INDUSTRIAS DE LA LENGUA
MODA FABRICACION
PUBLICIDAD
1.- PROPIA
2- AUXILIAR
VIDEOJUEGOS
Total general

Elaboracion propia.

En la tabla siguiente, se presenta el resultado de dicho cruce. En concreto, se representa el empleo
total de las actividades” que han sido incluidas dentro del perimetro ICCs clasificado en su ambito
y la rama de actividad correspondiente.

7 En algunos casos, la clasificacion de los CNAEs a 4 digitos no ofrece la precisién necesaria para distinguir claramente las
actividades ICCs que en ella estan incluidas y su empleo asociado de otro tipo de actividades que no tengan necesariamente una
fuerte componente creativa o cultural. Se parte del supuesto que en cualquier caso nunca se podra asegurar que el 100 % de las
actividades incluidas en el CNAE respondan precisamente a entidades culturales y creativas pero al menos tiene que haber una
representatividad importante o estar recogido en los perimetros estandarizados europeos. En este caso, ha sido necesario un
estudio de detalle individualizado de algunas actividades que ha permitido segregarlas seguin su tipologfa y en consecuencia evaluar
mejor el empleo. Se han analizado los siguientes CNAEs: 5829. Edicion de otros programas informaticos y 6201. Actividades de
programacion informaética (retenidos en su totalidad por estar incluido en el perimetro europeo), 7219. Otra investigacion y desarrollo
experimental en Ciencias naturales y técnicas (retenidos 186 empleos por facturaciones asociadas a ICC), 8552. Educacion cultural
(retenido el 61 % del empleo) y 8559. Otra educacion n.c.o.p. (retenido el 21 % del empleo).
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CRUCE ENTRE ICCs Y RAMAS DE ACTIVIDAD SEGUN EL EMPLEO

M+N.
c JA. o ] R.

. G. Edicion Jc. Actividades profesionales, P Actividades Total
Industria . o - cientificas y técnicas, .. . |

Comercio Audiovisuales, Informatica S . S Educacion recreativas y genera

manufacturera - L administrativas y servicios
Radio, Television . culturales
auxiliares
1. CULTURAL 2.718 1.341 5.115 2.823 1.848 1.352 5.353 20.550
ARTES ESCENICAS 435 3.642 4.077
ARTES VISUALES 853 919 1.772
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 3.454 2.465 53 5972
LIBRO Y PRENSA 2.641 1.319 1.513 358 22 5.853
MUSICA 7 22 148 1.352 1.599
PATRIM., MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOT. 485 792 1.277
2. CREATIVO 1.304 27 196 9.579 2.327 13.433
ARQUITECTURA 4.002 4.002
DISENO 1.165 1.165
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 1.027 2.327 3.354
MODA FABRICACION 1.304 1.304
PUBLICIDAD 196 3.385 3.581
VIDEOJUEGOS 27 27

Total general 4.022 1.341 5.142 3.019 11.427 3.679 5.353 33.983

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Economicas.
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Tal y como se puede apreciar en la tabla, de la totalidad de ramas de actividad propuestas para
su inclusién (22 ramas de actividad), las actividades ICCs se pueden encuadrar en las siguientes:

n u

“C Industria manufacturera”, “G Comercio”, “JA Edicién, audiovisuales, radio y television”,

n u

“JC Informatica”, “M+N Actividades profesionales, cientificas y técnicas, administrativas y
servicios”, “P. Educacién” y R Actividades, recreativas y culturales”. Asi, se constata que las
ICCs estan constituidas por actividades de muy distinta naturaleza, desde actividades puramente

manufactureras, actividades comerciales hasta actividades de ensefianza.

El conjunto de las actividades culturales y creativas representa en Euskadi 33.893 empleos de los
cuales 13.433 empleos estan relacionados con las industrias creativas y 20.550 con las industrias
culturales. En lo que respecta a las actividades culturales, destacan por su contribucion al empleo
Audiovisual y multimedia (5.972 empleos), Libro y prensa (5.853 empleos) y Artes escénicas
(4.077 empleos). Ademas, Artes visuales, Musica y Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas
contribuyen con 1.772 empleos, 1.599 empleos y 1.277 empleos respectivamente.

Entre las actividades creativas, destacan los empleos relacionados con la Arquitectura (4.002
empleos), Publicidad (3.581 empleos), Industrias de la lengua (3.354 empleos), Fabricacién de
moda (1.304 empleos) y el Disefio (1.165 empleos). Completa la cifra global las actividades de
Videojuegos (27 empleos).

En el grafico siguiente se presenta la clasificacion del empleo total de las actividades ICCs (tanto
propias como auxiliares) por las ramas de actividad. Tal y como se puede apreciar, las Actividades
profesionales, cientificas y técnicas, administrativas y servicios auxiliares representan el 33,6 %
del empleo, basado en Servicios técnicos de arquitectura (11,78 %) y Agencias de publicidad
(9,96 %). Ademas, se encuentra en esta categoria el empleo de Industrias de la lengua (3,02 %) y
Artes visuales (Actividades de fotografia, 2,51 %).

CLASIFICACION DEL EMPLEO TOTAL DE LAS ACTIVIDADES ICCs (PROPIAS Y
AUXILIARES) POR RAMAS DE ACTIVIDAD

R.
Actividades recreativas y culturales C

15 ,8 % Industria P
manufacturera Educacion

11,8 % 10,8 %

M+N.
Actividades profesionales, cientificas
y técnicas, administrativas y servicios G.
auxiliares Comercio

33,6 % 39%

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Economicas.
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Las Actividades recreativas y culturales y la Edicion, audiovisuales, radio y television representan el 158 % y el 15,1 % del empleo total respectivamente. Un 11,8 %
de las actividades ICCs tienen un caracter de Industria manufacturera y las actividades de Educacion suponen un 10,8 % del empleo, basado fundamentalmente
en las Industrias de la lengua (6,85 %) y la educacion musical (3,98 %). Por otra parte, un 89 % opera en actividades de naturaleza Informatica.

En la tabla siguiente, se presentan los datos del cruce entre actividades ICCs y Ramas de actividad tomando en consideracion exclusivamente las
actividades consideradas como propias.

CRUCE ENTRE ICCs PROPIAS Y RAMAS DE ACTIVIDAD SEGUN EL EMPLEO

In dl?étri a G. Ed‘ijcgbn, JC. Actividades proftn;iy_r.lgles, cientificas P Activ?c!ades Total
manufacturera  COMercio Audiovisuales, Informatica y técnicas, administrativas y Educacion recreativas y general
Radio, Television servicios auxiliares culturales

1. CULTURAL 1.341 4.816 237 906 1.352 3.551 12.203
ARTES ESCENICAS 1.840 1.840
ARTES VISUALES 853 919 1.772
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 3.155 53 3.208
LIBRO Y PRENSA 1.319 1.513 237 3.069
MUSICA 22 148 1.352 1.522
PATRIM., MUSEQS, ARCH. Y BIBLIOT. 792 792
2. CREATIVO 1.304 27 9.579 2.327 13.237
ARQUITECTURA 4.002 4.002
DISENO 1.165 1.165
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 1.027 2.327 3.354
MODA FABRICACION 1.304 1.304
PUBLICIDAD 3.385 3.385
VIDEOJUEGOS 27 27
Total general 1.304 1.341 4.843 237 10.485 3.679 3.551 25.440

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Economicas.
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Considerando exclusivamente las actividades de caracter propio, la dimension de las ICCs es de
25.440 empleos. La principal reduccién con respecto a la cifra global del empleo ICCs viene derivado
de la consideracion como industria auxiliar la impresién de Libro y prensa (2.641 empleos) y las
actividades de programacion informatica relacionadas con el Audiovisual y multimedia (2.465
empleos).

En la figura siguiente se presenta la distribucion por Ramas de actividad de las actividades
propiamente culturales y creativas.

CLASIFICACION DEL EMPLEO TOTAL DE LAS ACTIVIDADES ICCs (PROPIAS)
POR RAMAS DE ACTIVIDAD

R.
Actividades recreativas y
culturales

14,0 %

C.
Industria
manufacturera

M+N.
Actividades profesionales, cientificas y técnicas,
administrativas y servicios auxiliares P (e} 51%
Educacion Comercio (\
41,2 % !

14,5 % 53%

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.

Se puede observar que las Actividades profesionales, cientificas y técnicas, administrativas y
servicios auxiliares (41,2 %) representan el mayor porcentaje de empleo de las actividades ICCs
propias. A continuacion, la Edicion, audiovisuales, radio y television (19 %), Educacion (14,5 %), las
Actividades recreativas y culturales (14 %), Comercio (5,3 %) y la Industria manufacturera (5,1 %)
completan practicamente la totalidad del empleo. Por ultimo y de forma marginal, la Informatica
representa el 0,9 % del empleo de las actividades ICCs consideradas como propias.

En la tabla siguiente, se presenta el detalle de la distribucion de la naturaleza de las actividades
culturales basado en el empleo. Las actividades culturales en su globalidad tienen una gran
dispersion de ramas de actividad desde el 26,0 % en Actividades recreativas y culturales, el 24,9 %
de Edicién, Audiovisuales, Radio y Television, el 13,7 % de empresas de Informaticao el 13,2 % en
empresas manufactureras. Ademas, el 9,0 % del empleo se encuentra en empresas de Actividades
profesionales, cientificas, técnicas, administrativas y servicios auxiliares, el 6,6 % en Educacion
y el 6,5 % consiste en Actividades comerciales.
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DISTRIBUCION DEL EMPLEO DE LAS ACTIVIDADES CULTURALES POR RAMAS DE ACTIVIDAD

C. JA. M+N. R.
Industria G. _ Edicion, JC-' _ Actividades profesionales, cientificas P. 3 Actividades
manufacturera Comercio AuSilowsua_Ie_s', Informatica y tecn|ca_s,_adm|n|_s_trat|vas y Educacion recreativas y
Radio, Television servicios auxiliares culturales
1. CULTURAL 13,2 % 6,5% 24,9 % 13,7 % 9,0 % 6,6 % 26,0 %
ARTES ESCENICAS 10,7 % 89,3 %
1.- PROPIA 100,0 %
2.- AUXILIAR 194 % 80,6 %
ARTES VISUALES 48,1 % 51,9%
1.- PROPIA 48,1 % 519 %
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 57,8 % 41,3% 0,9 %
1.- PROPIA 98,3 % 1,7%
2.- AUXILIAR 10,8 % 892 %
LIBRO Y PRENSA 451 % 225% 25,8 % 6,1% 0,4%
1.- PROPIA 43,0 % 49,3 % 7%
2.- AUXILIAR 949 % 43% 08%
MUSICA 4,8% 14% 93% 84,6 %
1.- PROPIA 14 % 9,7% 88,8 %
2.- AUXILIAR 100,0 %
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 38,0 % 62,0 %
1.- PROPIA 100,0 %
2.- AUXILIAR 100,0 %

Elaboracién propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.
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El ambito de las Artes escénicas esta fundamentalmente desarrollado por personas que trabajan
en Actividades recreativas y culturales a excepcion de un 10,7 % de personas que trabajan
en la actividad auxiliar de Servicios de reservas. Un 51,9 % del empleo del ambito de las Artes
visuales consiste en personas que trabajan en Actividades recreativas y culturales y un 48,1 %
en actividades de Fotografia ubicadas en la rama de actividad de Actividades profesionales,
cientificas, técnicas, administrativas y servicios auxiliares.

Por otra parte, el ambito de Audiovisual y multimedia esta distribuido en practicamente la totalidad
(98,3 %) de sus actividades propias en actividades de la rama de actividad Edicién, Audiovisuales,
Radio y Television y un 89,2 % de sus actividades auxiliares en la rama de actividad de Informatica,
en actividades de programacion. En el ambito de Libro y Prensa, un 45,1 % del empleo es en
actividades Manufactureras, un 25,8 % son de Edicion, Audiovisuales, Radio y Television y un
22,5 % en actividades Comerciales. El 6,5 % restante se distribuye en su gran mayoria en actividades
de Informatica y marginalmente en Servicios de representacion de medios de comunicacion.

La actividad del ambito de la Musica estda fundamentalmente focalizada en el mundo de la
Educacion cultural de acuerdo con el perimetro establecido. Ademas, un 6,0 % del empleo se
encuentra en Actividades de grabacion de sonido y edicién musical. El &mbito de Patrimonio,
archivos, museos y bibliotecas como actividad propia se desarrolla en su totalidad por personas
ubicadas en Actividades recreativas y culturales y con el soporte de actividades auxiliares como
Otra investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y técnicas.

A continuacion, se presenta el detalle de la distribucion de la naturaleza de las actividades creativas
basado en el empleo. EI 71,3 % del empleo de las Industrias Creativas se encuentra en actividades
clasificadas como Actividades profesionales, cientificas, técnicas, administrativas y servicios
auxiliares, un 17,3 % en Actividades educativas (basicamente ubicadas en Actividades de
educacion n.c.0.p) y un 9,7 % ubicadas en la Industria Manufacturera.
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DISTRIBUCION DEL EMPLEO DE LAS ACTIVIDADES CREATIVAS POR RAMAS DE ACTIVIDAD

c JA. M+N. R.
. G. Edicion, JC. Actividades profesionales, cientificas P. Actividades
Industria . o .. P L . . .. .
Comercio Audiovisuales, Informatica y técnicas, administrativas y servicios Educacion recreativas y
manufacturera . L o
Radio, Television auxiliares culturales
2. CREATIVO 9,7% 0,2 % 1,5% M13% 17,3 % 0,0%
ARQUITECTURA 100,0 %
1.- PROPIA 100,0 %
DISENO 100,0 %
1.- PROPIA 100,0 %
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 30,6 % 69,4 %
1.- PROPIA 30,6 % 69,4 %
MODA FABRICACION 100,0 %
1.- PROPIA 100,0 %
PUBLICIDAD 5,5 % 94,5 %
1.- PROPIA 100,0 %
2.- AUXILIAR 100,0 %
VIDEOJUEGOS 100,0 %
1.- PROPIA 100,0 %

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.
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Como se puede observar, las Actividades creativas en su conjunto tienen un grado de dispersion bajo en las ramas de actividad y si tomamos cada una de ellas
de forma individual, se trata también de actividades bastante homogeneas desde el punto de vista del empleo. Asi, la Fabricacion de moda es una actividad
Manufacturera, la industria de los Videojuegos corresponde con una actividad de Edicién, Audiovisuales, Radio y Television, las actividades de Arquitectura,
Diseno y Publicidad corresponden con empleo de la rama de actividad de Actividades profesionales, cientificas, técnicas, administrativas y servicios auxiliares
(Arquitectos, Disefiadores y Publicistas respectivamente) y las Industrias de la Lengua con Educacion y Actividades de traduccién e interpretacion.

A continuacion, se presenta el peso de cada ambito ICCs sobre el total del empleo de actividades ICCs de cada rama de actividad. Este ejercicio nos
permitira segmentar las actividades ICCs en funcion de su naturaleza.

PESO DE CADA AMBITO ICCs EN CADA RAMA DE ACTIVIDAD (EMPLEO DE ACTIVIDADES ICCs)

C. G JA. s M+N. 5 R.
Industria . Edicion, Audiovisuales, L. Actividades profesionales, cientificas y .. Actividades recreativas
manufacturera Comercio Radio, Television Informatica técnicas, administrativas y servicios auxiliares Educacion y culturales
1. CULTURAL 67,6 % 100,0 % 99,5 % 93,5% 16,2 % 36,7% 100,0 %
ARTES ESCENICAS 38% 68,0 %
ARTES VISUALES 75 % 172 %
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 67,2 % 81,6 % 05 %
LIBRO'Y PRENSA 65,7 % 984 % 29,4 % 119 % 02 %
MUSICA 1,9 % 1,6 % 29 % 36,7 %
PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 42 % 148 %
2. CREATIVO 32,4% 0,5% 6,5 % 83,8% 63,3%
ARQUITECTURA 350 %
DISENO 10,2 %
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 9,0 % 63,3 %
MODA FABRICACION 32,4 %
PUBLICIDAD 6,5 % 29,6 %
VIDEOJUEGOS 05 %

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.
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De esta manera, se puede apreciar que las Actividades culturales tienen un mayor peso en las ramas de actividad de Comercio, Actividades recreativas y culturales,
Edicién, Audiovisuales, Radio y Television, Informatica y la Industria manufacturera. Sin embargo, las Actividades creativas tienen un mayor peso en las ramas de
Actividades profesionales, cientificas, técnicas, administrativas y servicios auxiliares y Educacion.

La informacioén analizada en este capitulo permite establecer una segmentacion® de las actividades ICCs en funcién de su pertenencia a una determinada rama de
actividad, lo que permitira establecer de forma mas ajustada las politicas para su fomento. Asi, los segmentos resultantes quedan reflejados en la tabla siguiente:

SEGMENTACION DE ACTIVIDADES ICCs EN FUNCION DE SU NATURALEZA (PERTENENCIA A RAMAS DE ACTIVIDAD)

Edicion, Audiovisuales, Radio,  Actividades profesionales, Actividades recreativas

Manufactureras Comerciales S . o P Educacion
Television e Informatica cientificas y técnicas. y culturales
Porcentaje del empleo total ICC 11,8 % 3,9 % 24,0 % 33,6 % 10,8 % 15,8 %
Empleo de los ambitos Libroy prensa. Artes Libro y prensa. Audiovisual y multimedia Arquitectura Industrias de la lengua Artes escénicas
representados gréficas, preimpresion e Comercializacion. Libro y prensa Publicidad Misica Artes visuales
(>90 %) de la rama de actividad  impresién de libros
Disefio Patrimonio, archivos,

Fabricacion de Moda .
Traduccion e interpretacion museos y bibliotecas.

Artes visuales

Resto (<10 %) Mdsica Musica Mdsica Patrimonio, archivos, museos y
Videojuegos bibliotecas
Publicidad/Portales web Artes escénicas

Libroy Prensa
Audiovisual y multimedia

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Econdmicas.

8 Ladescripcion de los segmentos identificados en la tabla permite incluir un empleo superior al 90 % del empleo total de la rama de actividad.
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Talycomo sereflejaenlatabla, las actividades ICCs se pueden clasificar en los siguientes apartados
de acuerdo a su relacién con las ramas de actividad:

Actividades manufactureras. Estas actividades suponen el 11,8 % del empleo ICCs.

Se trata de actividades de fabricacion auxiliares al ambito de Libro y prensa (1811.-Impresion
de periédicos, 1812.-Otras actividades de impresiéon y artes graficas, 1813.-Servicios de
preimpresiony preparacion de soportes) o actividades de Fabricaciéon de Moda (1320.-Fabricacion
de tejidos textiles, 1330.-Acabado de textiles, 1411.-Confeccion de prendas de vestir de cuero,
1412.-Confeccidn de ropa de trabajo, 1413.-Confeccion de otras prendas de vestir exteriores,
1414.-Confeccion de ropa interior, 1419.-Confeccion de otras prendas de vestir y accesorios,
1420.-Fabricacion de articulos de peleteria, 1431.-Confeccién de calceteria, 1439.-Confeccion
de otras prendas de vestir de punto, 1512.-Fabricacién de articulos de marroquineria, viaje y de
guarnicioneria y talabarteria, 1520.-Fabricacion de calzado, 3212.-Fabricacion de articulos de
joyeria y articulos similares y 3213.-Fabricacion de articulos de bisuteria y articulos similares).

Adicionalmente, aunque de menor volumen, seincluyen en este capitulo actividades manufactureras
auxiliares de Musica como 1820.-Reproduccién de soportes grabados y 3220.-Fabricacion de
instrumentos musicales.

Actividades comerciales. Estas actividades suponen el 3,9 % del empleo de las actividades ICCs.

Consistente en el comercio de Libro y prensa (98,4 % de este grupo) y comercio de Musica (1,6 %
de este grupo).

SetratadeactividadesrelacionadasconelLibroyprensa, seincluyenactividades de4761.-Comercio
al por menor de libros en establecimientos especializados y 4762.-Comercio al por menor de
periddicos y articulos de papeleria en establecimientos especializados y en relacion con la
Musica se incluyen actividades de 4763.-Comercio al por menor de grabaciones de musica y
video en establecimientos especializados.

Actividades de Edicion, audiovisuales, radio, television e informatica. Estas actividades suponen
el 24 % del empleo ICCs.

En lo que se refiere al ambito Audiovisual y multimedia, esta categoria se compone de actividades
de5912.-Act. de postprod. cinematografica,video y programas tv, 5914.-Actividades de exhibicién
cinematografica

5915.-Actividades de produccién cinematografica y de video, 5916.-Actividades de produccion
de programas de television, 5917.-Actividades de distribucién cinematografica y de video,
6010.-Actividades de radiodifusiéon 6020.-Actividades de programacién y emision de television,
6312.-Portales web y 5829.-Edicién de otros programas informaticos®’.

9 EICNAE 5829 - Edicién de programas informaticos esta ubicado dentro del CNAE 58 Edicion.
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En lo que respecta al ambito de Libro y prensa, las actividades incluidas son las siguientes:
5811.-Edicién de libros, 5813.-Edicion de periédicos, 5814.-Edicion de revistas, 5819.-Otras
actividades editoriales y 6399.-Otros servicios de informacién n.c.o.p.

Actividades profesionales, cientificas y técnicas. Constituyen el 33,6 % del empleo de las
actividades ICCs.

En esta categoria se encuentran actividades realizadas por profesionales de distintos ambitos como
7420.-Actividades de fotografia, 7111.-Servicios técnicos de arquitectura, 7410.-Actividades
de diseno especializado, 7430.-Actividades de traduccion e interpretacion, 7311.-Agencias de
publicidad, 7219.-Otra investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y técnicas
y 7220.-Investigacion y desarrollo experimental en ciencias sociales y humanidades ademas de
otros servicios auxiliares como 7990.-Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con
los mismos, 7722.-Alquiler de cintas de video y discos y 7312.-Servicios de representacion de
medios de comunicacion.

Actividades educativas. Constituyen el 10,8 % del empleo de las actividades ICCs.
Se trata de empleo en actividades de 8552.- Educacién cultural y 8559.- Otra educacién n.c.o.p.
Actividades recreativas y culturales. Constituyen el 15,8 % del empleo de las actividades ICCs.

Esta categoria esta constituida por actividades de 9001.-Artes escénicas, 9002.-Actividades
auxiliares alas artes escénicas, 9004.-Gestion de salas de espectaculos, 9329.-Otras actividades
recreativas y de entretenimiento, 9003.-Creacién artistica y literaria, 9102.-Actividades de
museos, 9103.-Gestion de lugares y edificios histéricos, 9105.-Actividades de bibliotecas y
9106.-Actividades de archivos.

En la tabla siguiente, se presenta el porcentaje que representan las actividades ICCs en el conjunto
de la economia vasca de su rama de actividad.

Las actividades ICCs son altamente representativas en las ramas de actividad de la
economia relacionadas con J. Edicién, audiovisuales, radio, television e Informatica (incluye
telecomunicaciones) y en R. Actividades recreativas y culturales con porcentajes de 358 % vy
32,5 % respectivamente. Aproximadamente uno de cada tres empleos en dichas ramas de actividad
corresponde a empresas que operan en actividades creativas o culturales.
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PORCENTAJE QUE REPRESENTAN LAS ACTIVIDADES ICCs EN SU RAMA DE
ACTIVIDAD Y EN LA ECONOMIA VASCA

Porcentaje de las actividades ICC Porcentaje de las actividades ICC

Rama de actividad sobre el conjunto de la rama de la sobre el conjunto de la economia
actividad de la economia vasca

C.- Manufactureras 23 % 05%

G.- Comerciales 11% 0,2 %

J.- Edicion, Audiovisuales, Radio, Television e Informética 358% 0,9 %

M+N - Actividades profesionales, cientificas y técnicas. 9,4 % 1,3%

P- Educacion 83 % 04 %

R.- Actividades recreativas y culturales 325% 0,6 %

Elaboracion propia a partir de datos de Eustat, Directorio de Actividades Economicas.

Por otra parte, el 9,4 % de los puestos de trabajo de las Actividades profesionales, cientificas
y técnicas de Euskadi corresponden a actividades ICCs y el 8,3 % del empleo de las empresas
educativas esta ubicado en empresas de educacion creativa o cultural. Un 2,3 % del empleo de toda
la manufactura vasca corresponde a empresas ICCs, por ultimo, un 1,1 % del empleo comercial de
Euskadi corresponde a las empresas ICCs.

En su conjunto, las empresas con actividad creativa o cultural significan un empleo equivalente al
3,84 % del empleo total de la economia vasca. Las Educativas, las Actividades manufactureras,
las Actividades recreativas y culturales, la Edicién, audiovisuales, radio, television e Informaticas
y las Actividades profesionales, cientificas y técnicas vinculadas a las ICCs representan el 0,4 %,
0,5%,06%,09 %y 1,3 % respectivamente.

Para el establecimiento de las politicas para el fomento de las ICCs, cada uno de estos segmentos
requerira de un analisis especifico detallado verificando la relacion de las empresas ICCs con otros
Departamentos del Gobierno.
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Como complemento a la informacién sobre el empleo presentada en un apartado anterior, en éste
se analizan las industrias culturales y creativas de Euskadi como actividad creadora de empleo de
ocupaciones consideradas ICCs. En concreto, se analizan 1) las contrataciones realizadas desde
el 1 de enero de 2019 hasta el 31 de diciembre de 2020 por las empresas incluidas en los CNAEs
identificados como actividades ICCs y 2) las contrataciones realizadas de perfiles identificados
como ocupaciones ICCs (ver anexo 2). Mediante una codificacién de los datos obtenidos de
Lanbide para anonimizarlos se han cruzado los codigos CNAE 4 digitos con las ocupaciones de
los contratos. El objeto de este analisis es conocer la relacion existente entre las actividades ICCs
y las ocupaciones ICCs.

Enlatabla siguiente se presenta el ranking de las 20 actividades que mayor nimero de contratos de
ocupaciones ICCs han realizado durante el periodo de referencia. Ademas, se presenta el nimero
de contratos realizados en dicho periodo y su inclusién o no en el perimetro de actividades ICCs
establecido.
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RANKING DE LAS 20 ACTIVIDADES MAS CONTRATADORAS DE PERFILES ICCs

Duracion media de

Actividad CNAE 4 digitos CNAEICC N° de contratos contratos (dias)
8559. Otra educacién n.c.o.p. N 13.221 26,6
7820. Actividades de las empresas de trabajo temporal NO 8.199 2,7
5915. Actividades de produccién cinematogréfica y de video S| 8.109 47
5916. Actividades de produccién de programas de TV S 7.937 29
5912. Actividades de postprod. Cinematografica, video y TV Sl 6.890 02
9329. Otras actividades recreativas y de entretenimiento S| 5.712 1,7
9499. Otras actividades asociativas n.c.o.p. NO 5.560 15,6
5629. Otros servicios de comidas NO 5.269 313
9001. Artes escénicas Sl 4713 37
6020. Actividades de programacion y emision de TV S 3.303 16,2
9311. Gestion de instalaciones deportivas NO 2.523 21,1
8899. Otros actividades de servicios sociales sin alojamiento n.c.o.p. NO 1.861 143
8552. Educacion cultural Sl 1.643 66,7
9319. Otras actividades deportivas NO 1.574 10,7
8411. Actividades generales de la administracién publica NO 1.473 63,0
9004. Gestion de salas de espectaculos S| 1.462 1,0
9002. Actividades auxiliares a las artes escénicas S| 1.434 2,7
6010. Actividades de radiodifusion N 1.226 372
8551. Educacion deportiva y recreativa NO 1.178 198
8812. Actividades de serv. sociales sin aloj. para personas con discap. NO 1.116 15,1
TOTAL 103.760

Elaboracién propia a partir de datos de Lanbide.

Tal y como se puede apreciar, de las 20 actividades seleccionadas 11 se encuentran dentro del
perimetro definido de actividades ICCs y 9 son actividades no consideradas especificamente
como actividades ICCs. Dentro de estas ultimas se encuentran las Actividades de las empresas
de trabajo temporal como entidades intermediarias con otras actividades empresariales, Otras
actividades asociativas n.c.o.p., Otros servicios de comidas'’, Gestion de instalaciones
deportivas, Otras actividades de servicios sociales sin alojamiento n.c.o.p., Otras actividades
deportivas, Actividades generales de la Administracién Publica, Educacién deportiva y recreativa
y Actividades de servicios sociales sin alojamiento para personas con discapacidad.

10 Tras el analisis detallado, se constata que las contrataciones asociadas con esta actividad se concentran en una empresa cuya
relacion con la tipologia de contrato recogida se ha confirmado.
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Dentro de las actividades identificadas como ICCs, Otra educacion n.c.o.p., Actividades de
produccion cinematografica y de video, Actividades de produccion de programas de TV,
Actividades de postprod. Cinematografica, video y TV, Otras actividades recreativas y de
entretenimiento, Otras actividades asociativas n.c.o.p., Otros servicios de comidas, Artes
escénicas, Actividades de programacion y emision de TV, Gestion de instalaciones deportivas,
Otras actividades de servicios sociales sin alojamiento n.c.o.p., Educaciéon cultural, Otras
actividades deportivas, Actividades generales de la administracion publica, Gestion de salas de
espectaculos, Actividades auxiliares a las artes escénicas y Actividades de radiodifusion son las
gue mayor numero de contrataciones han generado.

La duracion media varia considerablemente segun larama de actividad. Las actividades educativas
presentan una duracion media de sus contratos mas alta que el resto de las actividades. En sentido
contrario las actividades de produccion y postproduccion cinematografica, video y TV realizan
contratos de una duracion media inferior a los 5 dias.

Para analizar las contrataciones segun la naturaleza de las actividades ICCs'', en la tabla siguiente
se presentan las contrataciones de ocupaciones con perfil ICCs y las contrataciones que no
corresponden a dichos perfiles ordenadas segun el orden descendente del porcentaje de contratos
de perfiles ICCs sobre el total. Asimismo, se indica el porcentaje que representan cada una de
dichas categorias sobre el total de contrataciones.

Tal y como se puede observar, las actividades de Edicion, audiovisuales, radio y television
representan tanto en el valor absoluto del nimero de contratos como en el porcentaje que los
perfiles ICCs, el segmento de mayor relevancia. El porcentaje de contratos de perfiles ICCs en este
segmento es del 91 % durante los afos de referencia suponiendo 28.828 contratos.

11 Segun clasificacion de referencia que se puede consultar en anexo 5
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NUMERO DE CONTRATACIONES DE OCUPACIONES ICCs REALIZADAS POR EMPRESAS CON ACTIVIDADES ICCs

Duracion media

N° de contratos de % de contratos N° de contratos de % de contratos Total de
Segmento . . . . . de contratos con
ocupaciones ICC ocupaciones ICC ocupaciones no ICC ocupaciones no ICC contrataciones -

ocupaciones ICC

Edicion, Audiovisuales, Radio y TV 28.828 91 % 3.013 9,5% 31.841 6,5

Activ. Artisticas, Recreativas y de Entretenimiento 14.417 60,1 % 9.584 399 % 24.001 8,1

Educacion 14.864 57,6 % 10.963 42,4 % 25.827 31,1

Industria manufacturera 785 39,6 % 1.198 60,4 % 1.983 57,1

Informatica 341 24,9 % 1.027 751 % 1.368 419

Act. Prof,, cientif. y técnicas, adm. y serv. Aux. 2.678 18,7 % 11.659 81,3% 14.337 332

Comercio 12 1,3% 881 98,7 % 893 19

TOTAL 61.925 61,8 % 38.325 38,2% 100.250 14,7

Elaboracion propia a partir de datos de Lanbide.

Las Actividades artisticas, recreativas y de entretenimiento han realizado 24.001 contrataciones de las cuales el 60,1 % tenian un perfil ICCs. Las
actividades ICCs de naturaleza Educativa realizaron en el periodo de referencia el 57,6 % de sus contrataciones con un perfil ICCs.

Si analizamos las actividades culturales y creativas de naturaleza Manufacturera, estas han realizado 1.983 contrataciones de las que el 39,6 %
consistian en ocupaciones ICC. Las actividades de Informatica y Actividades profesionales, cientificas y técnicas, administracion y servicios
auxiliares realizaron un 24,9 % y un 18,7 % de contratos con ocupaciones ICCs respectivamente. Por ultimo, las Actividades comerciales representan
el menor numero de contrataciones ICCs con un 1,3 %.
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Las actividades relacionadas con la Edicién, audiovisuales, radio y television y Actividades
artisticas, recreativas y de entretenimiento registran contratos con una duracion media de 6,5
dias y 8,1 dias respectivamente mientras que la actividad Manufacturera presenta una duracion
media de contratos con perfiles ICC ligeramente inferior a los dos meses (57,1 dias).

Analizando las contrataciones por cada ambito creativo y cultural, en la tabla siguiente se presenta
el porcentaje de contrataciones ICCs y no ICCs. Se puede apreciar que de acuerdo con el perimetro
de actividades y de ocupaciones definido, las actividades culturales en su conjunto presentan
un porcentaje de contrataciones (69,6 %) con perfiles ICCs mayor que las actividades creativas
(459 %).

El ambito Audiovisual y multimedia contrata en un 89,3 % personas para ocupaciones ICCs. Es el
ambito con un mayor porcentaje de contrataciones ICCs. En sentido contrario, tan sélo un 3 % de
las contrataciones del ambito de los Videojuegos tiene un perfil ICCs.

PORCENTAJE DE CONTRATOS CON PERFILES DE OCUPACIONES ICCs DEL
CONJUNTO DE ACTIVIDADES DE LOS AMBITOS CREATIVOS Y CULTURALES

Duracion media contratos

sl No ocupaciones ICC
1. CULTURAL 69,6 % 30,4 % 10,1
ARTES ESCENICAS 59,0 % 41,0% 6,5
ARTES VISUALES 68,5 % 315% 174
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 89,3 % 10,7 % 6,2
LIBRO Y PRENSA 359 % 64,1 % 50,0
MUSICA 58,7 % 413% 473
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 172 % 82,8 % 331
2. CREATIVO 45,9 % 54,1 % 29,3
ARQUITECTURA 39,4 % 60,6 % 97,5
DISENO 457 % 54,3 % 789
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 539 % 46,1 % 26,6
MODA FABRICACION 29,8 % 70,2 % 04,8
PUBLICIDAD 154 % 84,6 % 345
VIDEOJUEGOS 3,0% 97,0 % 1,0
Total general 61,8 % 38,2 % 14,8

Elaboracion propia a partir de datos de Lanbide.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_59



Dentro de los ambitos culturales, Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas contratael 17,2 % de
las personas con un perfil de ocupacion ICCs 'y en los ambitos creativos las Industrias de la lengua
son las que en un mayor porcentaje contratan personas con dicho perfil.

En general, la duracion media de las contrataciones de los ambitos creativos (29,3 dias) son
superiores a la de los ambitos culturales (10,1 dias). En general, la duraciéon media de los contratos
con ocupaciones ICCs de las actividades ICCs es de 14,8 dias. Los ambitos de Videojuegos'?, Artes
escénicas, Audiovisual y multimedia tienen una duraciéon media inferior a una semana. En sentido
contrario, los @mbitos de Arquitectura, Diseno y Fabricacion media presentan unas duraciones
medias superiores a los dos meses.

En la tabla siguiente, se presentan los porcentajes de contrataciones con perfil de ocupacion ICCs
para los ambitos analizados, incluyendo exclusivamente las actividades propias, es decir, excluyendo
aquellas actividades que han sido consideradas como auxiliares de los distintos ambitos.

PORCENTAJE DE CONTRATOS CON PERFILES DE OCUPACIONES ICCs DE
ACTIVIDADES PROPIAS DE AMBITOS CREATIVOS Y CULTURALES

Duracion media contratos

sl No ocupaciones ICC
1. CULTURAL 76,3 % 237 % 8,9
ARTES ESCENICAS 54,6 % 454 % 30
ARTES VISUALES 68,5 % 315 % 174
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 92,0 % 8,0 % 59
LIBRO Y PRENSA 322% 67,8 % 393
MUSICA 59,3 % 40,7 % 49,1
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVQS Y BIBLIOTECAS 69,7 % 303 % 29,0
2. CREATIVO 31,6 % 68,4 % 29,5
ARQUITECTURA 394 % 60,6 % 97,5
DISENO 45,7 % 54,3 % 789
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 539 % 46,1 % 26,6
MODA FABRICACION 298 % 70,2 % 64,8
PUBLICIDAD 14,7 % 853 % 354
VIDEOJUEGOS 30% 97,0 % 1,0
Total general 64,5 % 35,5 % 14,3

Elaboracion propia a partir de datos de Lanbide.

12 Debido al bajo numero de contrataciones ICC en este &mbito, no se puede considerar una cifra significativa.
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Se puede apreciar que una vez excluidas las actividades consideradas como auxiliares a los
ambitos ICCs, el porcentaje de contrataciones con perfiles ICCs se incrementa ligeramente en
su conjunto (64,5 %). Dicho incremento se debe fundamentalmente a las actividades Culturales
en las que el porcentaje de contrataciones con perfil ICCs pasa de un 69,6 % a un 76,3 %. De
manera significativa, el &mbito de Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas ve incrementarse el
porcentaje de contrataciones ICCs deun 17,2 % aun 69,7 %'°.

Asimismo, la duracion de los contratos se reduce en el caso de las actividades culturales de 10,1
a 8,9 dias.

13 Tal y como ha sido mencionado anteriormente, la actividad 7219. Otra investigacion y desarrollo experimental en ciencias
naturales y técnicas, auxiliar a Patrimonio, museos, archivos y bibliotecas se ha analizado en detalle para el conocimiento de
su dimensién. El andlisis de las contrataciones ICC de las actividades propias recoge de manera mas real el comportamiento del
sector.
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En este documento, se presenta el resultado del proyecto desarrollado por Orkestra-Instituto Vasco
de Competitividad que tiene como objeto el anélisis de la dimensién econdmica de las industrias
culturales y creativas (ICCs) y de su integracion en el tejido industrial de Euskadi como fuente de
informacion que ayude al establecimiento de politicas publicas para su fomento.

De acuerdo con European Commission (2012), las industrias culturales y creativas estan constituidas
por una diversidad de actividades que cubren en particular la arquitectura, la artesania, los
audiovisuales (incluyendo el cine, television, juegos de video y multimedia), el patrimonio cultural, el
disefio (incluyendo el disefio de moda), los festivales, lamusica, las artes escénicas, la interpretacion,
las artes visuales, la publicidad y la radio. En el contexto de este trabajo, se ha afnadido para su
analisis la industria de la lengua.

Esteconjuntodeactividades puede seranalizadoalmenos desde dos perspectivascomplementarias
pero diferenciadas; 1) la perspectiva de la cadena de valor y 2) la perspectiva de la naturaleza de las
actividades que componen las industrias culturales y creativas.

La perspectiva de la cadena de valor refleja la relacion existente (flujos econémicos, productos,
servicios, conocimiento) entre las actividades que tienen como objetivo la produccién de un bien
0 servicio con contenido creativo y/o cultural. Esta perspectiva es importante para entender la
oferta y demanda de productos o servicios creativos y culturales y la actividad econémica que esta
genera en cascada.

La perspectiva de larama de actividad permite clasificar las actividades en funcion de su naturaleza
(manufacturera, comercial, etc.). Esta clasificacion es importante para, entre otras cuestiones:
Evaluar problemas homogéneos entre distintas actividades, aunque pertenezcan a cadenas de
valor distintas, facilitar la interlocucion con otros Departamentos del Gobierno, coordinar las
politicas, identificar y evaluar indicadores de desempefio o de evaluacion de politicas o establecer
requerimientos comunes de incorporar nuevas tecnologias.
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Esta perspectiva es esencial para el establecimiento de las politicas publicas de fomento de las ICCs y en particular para una coordinacion adecuada
de las politicas desarrolladas por los Departamentos del Gobierno. En efecto, frecuentemente las politicas de desarrollo de la industria estan orientadas
a las empresas de acuerdo con la naturaleza de sus actividades.

En la tabla siguiente, se puede observar la relacion entre las cadenas de valor y la naturaleza de las actividades identificadas por la rama de actividad.

CRUCE ENTRE CADENAS DE VALOR ICCs Y RAMAS DE ACTIVIDAD

ARTES ESCENICAS

ARTES VISUALES
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
LIBRO Y PRENSA

MUSICA

PATRIM., MUSEOS, ARCH. Y BIBLIOT.
ARQUITECTURA

DISENO

INDUSTRIAS DE LA LENGUA
MODA FABRICACION
PUBLICIDAD

VIDEOJUEGOS

Elaboracién propia.

C. G JA. Jc M+N. P R.
Industria . Edicion, Audiovisuales, - Actividades profesionales, cientificas y .. Actividades recreativas
Comercio 5 L Informatica . . A . . Educacion
manufacturera Radio, Television técnicas, administrativas y servicios auxiliares y culturales
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Para aprehender la complejidad de las ICCs es necesario abordar su analisis desde esta doble
perspectiva. En este documento, se han abordado ambas mediante un cruce que permite obtener
un mapa de la interrelacion entre ellas tanto desde una vision cualitativa como cuantitativa.

Inicialmente, ha sido necesaria la definicion del perimetro de las ICCs (ver bibliografia), es decir,
cuales son las actividades que la componen, las ocupaciones asociadas y los productos y servicios
con contenido creativo y cultural.

Dicho perimetro debe cumplir con las condiciones de comparabilidad con otros ambitos
geograficos, adaptacion a las caracteristicas especificas de Euskadi y orientacion a la definicion de
las politicas. Mediante un proceso iterativo y participativo, se han definido los perimetros a utilizar
en este trabajo que se pueden encontrar en los anexos de este documento.

Como consecuencia de dicha definicion del perimetro, se han identificado 70 actividades (CNAEO9
a 4 digitos), 56 ocupaciones (CNO11) y 131 productos o servicios asociados a las ICCs. El listado
de todos ellos se puede encontrar en los anexos de este documento.

Desde una perspectiva de la cadena de valor, las industrias culturales y creativas de Euskadi
presentan la siguiente distribucion:

LAS CADENAS DE VALOR DE LAS ICCs EN EUSKADI

Porcentaje sobre el empleo

N° de empresas Empleo total de Euskadi
1. CULTURAL 7.149 20.550 2,34 %
ARTES ESCENICAS 1.414 4.077 0,46 %
ARTES VISUALES 1.421 1.772 0,20 %
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 1.513 5972 0,68 %
LIBRO Y PRENSA 1.771 5.853 0,67 %
MUSICA 592 1.599 0,18 %
PATRIM., MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOT. 438 1.277 0,15 %
2. CREATIVO 9.737 13.433 1,50 %
ARQUITECTURA 3113 4.002 0,45 %
DISENO 790 1.165 0,13%
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 414 3.354 0,38 %
MODA FABRICACION 537 1.304 0,15 %
PUBLICIDAD 1.147 3.581 0,40 %
VIDEOJUEGOS 9 27 0,00 %
Total general 16.886 33.983 3,84 %

Elaboracion propia a partir de datos del Eustat, Directorio de Actividades Economicas.
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En su conjunto, las industrias culturales y creativas estan compuestas por 16.886 empresas que
dan empleo a 33.983 personas lo que supone el 3,84 % del empleo de Euskadi.

Las industrias creativas representan un empleo de 13.433 puestos de trabajo en 9.737 empresas
y suponen un 1,50 % del empleo siendo la Arquitectura, la publicidad y las Industrias de la Lengua
los ambitos que mas empleo generan. Las industrias culturales representan 20.550 puestos de
trabajo en 7.149 empresas y suponen un 2,34 % del empleo de Euskadi.

Desde la perspectiva de una clasificacion segun la naturaleza de las actividades, las ICCs presentan
los datos indicados en la tabla siguiente:

LAS ICCs EN EUSKADI SEGUN LA NATURALEZA DE SUS ACTIVIDADES

Porcentaje sobre el

Porcentaje sobre empleo del total de

N° de

empresas Empleo eljggdzﬁ;:;ital la rama de actividad
(manufacturero, etc.)
Manufactureras 1.244 4.022 0,46 % 2,30 %
Comerciales 709 1.341 015% 115%
Edicion, Audiovisuales, Radio, Television e Informatica 2.053 8.161 0,93 % 35,80 %
Actividades profesionales, cientificas y técnicas. 6.750 11.427 1,30 % 9,37 %
Educacion 3.987 3.679 0,42 % 8,25 %
Actividades recreativas y culturales 2.143 5.353 061 % 32,48 %
Total general 16.886 33.983 3,87 %

Elaboracion propia a partir de datos del Eustat, Directorio de Actividades Economicas.

De acuerdo con los datos obtenidos, se verifica que las actividades profesionales cientificas
y técnicas (Arquitectura, Publicidad, Diseio, Traduccion e interpretacion, Artes visuales) que
representan 11.427 trabajadores y las actividades de Edicion, Audiovisuales, Radio, Television
e Informatica que representan 8.161 trabajadores son los @mbitos mas generadores de empleo.

Larepresentatividad de las actividades culturales y creativas dentro del conjunto de las actividades
de la economia vasca de su misma naturaleza vuelve a ser mayor en los ambitos de Edicion,
audiovisuales, radio, television e Informatica y Actividades culturales y creativas.

Teniendo en cuenta la importancia de la perspectiva de las industrias culturales y creativas en el
establecimiento de politicas de fomento de estas, en la tabla siguiente se presentan las principales
variables relativas a cada uno de los segmentos identificados.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_65



FICHA RESUMEN DE ACTIVIDADES ICC DE NATURALEZA MANUFACTURERA

ICCs MANUFACTURERAS (11,8 % de empleo ICC)

Ramas de actividad Libro y prensa 1811.-Impresién de periddicos, 1812.-Otras actividades de impresion y artes gréficas,
(CNAEOQ9 4 digitos) 1813.-Servicios de preimpresion y preparacion de soportes, 1814.- Encuadernacion y servicios
relacionados con la misma.

Fabricacion de Moda 1320.-Fabricacion de tejidos textiles, 1330.-Acabado de textiles,

1411 -Confeccién de prendas de vestir de cuero, 1412.-Confeccidn de ropa de trabajo, 1413.-Confeccion
de otras prendas de vestir exteriores, 1414.-Confeccion de ropa interior, 1419.-Confeccion de otras
prendas de vestir y accesorios, 1420.-Fabricacion de articulos de peleteria, 1431.-Confeccion de
calceterfa, 1439.-Confeccion de otras prendas de vestir de punto, 1512.-Fabricacién de articulos de
marroquinerfa, viaje y de guarnicioneria y talabarterfa, 1520.-Fabricacion de calzado, 3212.-Fabricacién
de articulos de joyeria y articulos similares y 3213 .-Fabricacion de articulos de bisuteria y articulos
similares.

Muisica 1820.-Reproduccién de soportes grabados y 3220.-Fabricacion de instrumentos musicales.

Empleo Empresas % empleo % contratos Durac. media cont. ocup.
Principales variables s/total Euskadi ocupaciones ICC ICC (dias)
4.022 1.244 0,46 % 39,6 % 57,1
Relacién con RIS3™ Relacionado con las siguientes prioridades y nichos:

Fabricacion avanzada
Ocio, entretenimiento y cultura

Elaboracion propia.

FICHA RESUMEN DE ACTIVIDADES ICC DE NATURALEZA COMERCIAL

ICCs COMERCIALES (3,9 % de empleo ICC)

Ramas de actividad Libro y prensa, 4761.-Comercio al por menor de libros en establecimientos especializados y
(CNAEO9 4 digitos) 4762.-Comercio al por menor de periédicos y articulos de papeleria en establecimientos especializados.

Musica, 4763.-Comercio al por menor de grabaciones de musica y video en establecimientos
especializados.

Empleo Empresas % empleo % contratos Durac. media cont. ocup.
Principales variables s/total Euskadi ocupaciones ICC  ICC (dias)
1.341 709 0,15% 13% 19
Relacién con RIS3 No se han identificado potenciales relaciones

Elaboracion propia.

14 Como referencia se ha tomado la asignacion de sectores incluida en el documento Eusko Jaurlaritza (2019), PCTI2030.
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FICHA RESUMEN DE ACTIVIDADES ICC DE EDICION, AUDIOVISUALES, RADIO,
TELEVISION E INFORMATICA

ICCs EDICION, AUDIOVISUALES, RADIO, TELEVISION, INFORMATICA (24 % de empleo ICC)

Ramas de actividad (CNAEQQ 4
digitos)

Principales variables

Relacién con RIS3

Audiovisual y multimedia, 5912.-Act. de postprod. cinematografica, video y programas tv,

5914 -Actividades de exhibicién cinematogréafica

5915.-Actividades de produccion cinematogréfica y de video, 5916.-Actividades de produccion

de programas de television, 5917 -Actividades de distribucion cinematogréfica y de video,
6010.-Actividades de radiodifusion 6020.-Actividades de programacion y emision de television, 5829.-
Edicion de otros programas informéaticos, 6201 .- Actividades de programacién informatica.

Publicidad, 6312 .-Portales web

Libro y prensa, 5811 -Edicion de libros, 5813.-Edicion de periddicos, 5814.-Edicion de revistas,
5819.-Otras actividades editoriales, 6391 - Actividades de las agencias de noticia y 6399.-Otros
servicios de informacién n.c.o.p.

Muisica, 5320.- Actividades de grabacion de sonido y edicion musical.

Videojuegos, 5821 - Edicion de videojuegos

Empleo  Empresas % empleo s/total % contratos Durac. media cont. ocup.
Euskadi ocupaciones ICC ICC (dias)
8.161 2.053 0,93 % 60,1 % 81

Relacionado con las siguientes prioridades y nichos:

Industrias culturales y creativas

Elaboracion propia.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_67



FICHA RESUMEN DE ACTIVIDADES ICC PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y

TECNICAS.

ICCs ACTIVIDADES PROFESIONALES, CIENTIFICAS Y TECNICAS (33,6 % de empleo ICC)

Ramas de actividad
(CNAEO9 4 digitos)

Principales variables

Relacion con RIS3

7990.-Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con los mismos,
7420.-Actividades de fotografia,

7111 .-Servicios técnicos de arquitectura,

7410.-Actividades de disefio especializado,

7430.-Actividades de traduccion e interpretacion,

7311 .-Agencias de publicidad,

7219.-Otra investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y técnicas y
7220.-Investigacion y desarrollo experimental en ciencias sociales y humanidades ademés de otros
servicios auxiliares como

7722 -Alquiler de cintas de video y discos

7312.-Servicios de representacion de medios de comunicacion.

Empleo Empresas % empleo s/total % contratos Durac. media cont.
Euskadi ocupaciones ICC ocup. ICC (dias)
11.427 6.750 1,30 % 18,7 % 332

Relacionado con las siguientes prioridades y nichos:
Industrias culturales y creativas
Habitat urbano

Elaboracion propia.

FICHA RESUMEN DE ACTIVIDADES ICC EDUCATIVAS

ICCs EDUCATIVAS (10,8 % de empleo ICC)

Ramas de actividad
(CNAEO9 4 digitos)

Principales variables

Relacién con RIS3

8552.- Educacion cultural y 8559.- Otra educacion n.c.o.p.

Empleo Empresas % empleo s/total % contratos Durac. media cont.
Euskadi ocupaciones ICC ocup. ICC (dias)
3.679' 3.987 0,42 % 57,6 % 311

No se han identificado potenciales relaciones

Elaboracién propia.

15 Sehantomado latotalidad de las empresas correspondientes a los CNAEs a efectos de comparacion con otros entornos geograficos.
En la valoracion del empleo, se ha realizado un andlisis detallado para Euskadi incluyendo aquellos NIFs que se asocian al ambito
creativo y cultural. Tomando exclusivamente las empresas para las que se ha considerado el empleo serian 229 empresas.
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FICHA RESUMEN DE ACTIVIDADES ICC RECREATIVAS Y CULTURALES

ICCs ACTIVIDADES RECREATIVAS Y CULTURALES (15,8 % de empleo ICC)

Ramas de actividad 9001 .-Artes escénicas, 9002.-Actividades auxiliares a las artes escénicas,
(CNAEOQ9 4 digitos) 9004 -Gestion de salas de espectéculos,

9329 -Otras actividades recreativas y de entretenimiento,
9003.-Creacion artistica y literaria,
9102.-Actividades de museos, 9103.-Gestién de lugares y edificios histdricos,

9105.-Actividades de bibliotecas y 9106.-Actividades de archivos.

Empleo  Empresas % empleo s/total % contratos Durac. media cont. ocup.
Principales variables Euskadi ocupaciones ICC ICC (dias)

5.353 2.143 0,61 % 60,1 % 81
Relacién con RIS3 Relacionado con las siguientes prioridades y nichos:

Industrias culturales y creativas

Elaboracién propia.

De cara a la definicion de politicas publicas de fomento de las Industrias Culturales y Creativas, a
continuacion, se mencionan algunas ideas para el desarrollo de politicas para el fomento de las
ICCs en Euskadi y avanzar en su posicionamiento ante las tres transiciones, asi como su relacion
con la Agenda 2030:

Andlisis de las politicas publicas de fomento de las ICCs tanto en Euskadi como en otros
entornos geograficos y verificar la cobertura de las cadenas de valor y los segmentos por ramas
de actividad.

Andlisis de la relacion existente entre programas de otros Departamentos del Gobierno y los
segmentos de las ICCs identificados en este documento.

Establecimiento de los subsegmentos prioritarios entre los 27 subsegmentos identificados.

Plantear nuevos programas para distinguir entre ayudas a las operaciones de las empresas y
ayudas para la potenciacion del componente creativo y/o cultural de las empresas (si lo tiene).

Teniendo en cuenta el gran nimero de auténomos y el tamafo de empresa bajo, analizar la
potencialidad de colectivizacion/mutualizacion de planes de desarrollo de los distintos ambitos.

Establecimiento de mesas sectoriales de forma colaborativa con los agentes de cada una de las
areas prioritarias de andlisis para fortalecer los subsegmentos prioritarios.
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Identificacion de potenciales sinergias entre los subsegmentos o entre las politicas adecuadas
para cada uno de ellos.

Establecimiento de politicas tendentes a favorecer los planes sectoriales de los subsegmentos
prioritarios de analisis.

Todo ello, deberia contribuir a identificar planes de transformacion que permitan al sector, avanzar
en su posicionamiento ante las tres transiciones, asi como su relacion con la Agenda 2030.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_70



13

ESSnet-Culture (2012). European Statistical System Network on Culture. Final report. Project
profiting from the financial support of the European commission. EUROSTAT GRANT
AGREEMENT n°10401.2008.002-2009.352

European Cluster Observatory (2011). Priority Sector Report. Europa Innova Paper n® 16. ISBN 978-
92-79-18470-3, doi:10.2769/95687

European Commission (2012). Communication from the commission to the European Parliament,
The Council, The European Economic and Social Committee and The Committee of the
Regions. Promoting cultural and creative sectors for growth and jobs in the EU. Brussels,
26.9.2012. COM(2012) 537 final

European Commission (2016). Boosting the competitiveness of cultural and creative industries
for growth and Jobs. (EASME/COSME/2015/003). ISBN: 978-92-9202-203-7. doi:
10.2826/526239

Eusko Jaurlaritza-Gobierno Vasco (2019). Plan de Ciencia, Tecnologia e Innovacion Euskadi 2030.

Kulturaren Euskal Behatokia (2018). Delimitacién conceptual de las ICC en EUSKADI. Kulturaren
Euskal Behatokia. Observatorio Vasco de la Cultura. Kultura eta Hizkuntza Politika Saila.
Eusko Jaurlaritza.

Kulturaren Euskal Behatokia (2021). Analisis de las empresas, empleos y mercado de trabajo del
ambito cultural en la CAE.

Orkestra (2017). Diagnéstico de las ICC en la ciudad de Vitoria- Gasteiz. Orkestra - Instituto Vasco
de Competitividad

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_ 71



Orkestra (2021). “Definicién del perimetro de andlisis de las ICCs”

Power, D., (2011). Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries. European Cluster
Observatory.

Retegi, J., Carrillo, F, Gil de San Vicente, |., Salado, J.P. (2020) Analisis sectorial del potencial impacto
y recuperacion de la crisis de la COVID-19 en las empresas vascas.

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_ 72



ANEXO1

1. CULTURAL

ARTES ESCENICAS
9001.-Artes escénicas
9002 .-Actividades auxiliares a las artes escénicas
9004.-Gestion de salas de espectaculos

ARTES VISUALES
7420.-Actividades de fotografia
9003.-Creacion artistica y literaria

AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
5912 -Actividades de postproduccion cinematografica, de video y de programas de television
5914 -Actividades de exhibicion cinematografica
5915.-Actividades de produccion cinematografica y de video
5916.-Actividades de produccién de programas de television
5917 -Actividades de distribucion cinematografica y de video
5918.-Actividades de distribucion de programas de television
6010.-Actividades de radiodifusion
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6020.-Actividades de programacion y emision de television
7722 .-Alquiler de cintas de video y discos

LIBRO Y PRENSA
4761.-Comercio al por menor de libros en establecimientos especializados

4762.-Comercio al por menor de periédicos y articulos de papeleria en establecimientos
especializados

5811 .-Edicion de libros

5813.-Edicion de periédicos

5814 -Edicion de revistas

5819.-Otras actividades editoriales

6391 .-Actividades de las agencias de noticias

MUSICA

4763.-Comercio al por menor de grabaciones de musica y video en establecimientos
especializados

5920.-Actividades de grabacion de sonido y edicion musical
8552.-Educacion cultural

PATRIMONIO, MUSEOQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS
9102.-Actividades de museos
9103.-Gestion de lugares y edificios historicos
9105.-Actividades de bibliotecas
9106.-Actividades de archivos

1. CULTURAL

ARTES ESCENICAS
7990.-Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con los mismos
9329.-Otras actividades recreativas y de entretenimiento

AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
5829.-Edicion de otros programas informaticos
6201.-Actividades de programacion informatica

LIBRO Y PRENSA
1811.-Impresion de periodicos
1812.-Otras actividades de impresién y artes graficas
1813.-Servicios de preimpresion y preparacion de soportes
1814.-Encuadernacion y servicios relacionados con la misma
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6399.-Otros servicios de informacion n.c.o.p.
7312.-Servicios de representacion de medios de comunicacion

MUSICA
1820.-Reproduccion de soportes grabados
3220.-Fabricacion de instrumentos musicales
PATRIMONIO, MUSEOS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS
7219.-Otra investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y técnicas
7220 .-Investigacion y desarrollo experimental en ciencias sociales y humanidades

2. CREATIVO

ARQUITECTURA
7111 .-Servicios técnicos de arquitectura

INDUSTRIAS DE LA LENGUA
7430.-Actividades de traduccion e interpretacion
8559.-Otra educacion n.c.o.p.

PUBLICIDAD
7311.-Agencias de publicidad

VIDEOJUEGOS
5821 -Edicion de videojuegos
DISENO
7410.-Actividades de disefio especializado

MODA FABRICACION
1320.-Fabricacion de tejidos textiles
1330.-Acabado de textiles
1411 -Confeccion de prendas de vestir de cuero
1412 .-Confeccion de ropa de trabajo
1413.-Confeccion de otras prendas de vestir exteriores
1414 .-Confeccion de ropa interior
1419.-Confeccion de otras prendas de vestir y accesorios
1420.-Fabricacion de articulos de peleteria
1431 .-Confeccion de calceteria
1439.-Confeccion de otras prendas de vestir de punto
1511.-Preparacion, curtido y acabado del cuero; preparacion y tefido de pieles
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1512 .-Fabricacion de articulos de marroquineria, viajey de guarnicioneria y talabarteria
1520.-Fabricacion de calzado

3212.-Fabricacion de articulos de joyeria y articulos similares

3213.-Fabricacion de articulos de bisuteria y articulos similares

MODA COMERCIALIZACION

4616.-Intermediarios del comercio de textiles, prendas de vestir, peleteria, calzado y
articulos de cuero

4642 .-Comercio al por mayor de prendas de vestir y calzado
4648.-Comercio al por mayor de articulos de relojeria y joyeria
4771.-Comercio al por menor de prendas de vestir en establecimientos especializados

4772.-Comercio al por menor de calzado y articulos de cuero en establecimientos
especializados

4777.-Comercio al por menor de articulos de relojeria y joyeria en establecimientos
especializados

2. CREATIVO
PUBLICIDAD
6312.-Portales web
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ANEXO 2.

CULTURALES

ACTIVIDADES RECREATIVAS, CULTURALES Y DEPORTIVAS
1501 .-Directores y gerentes de empresas de actividades recreativas, culturales y deportivas
3724 .-Monitores de actividades recreativas y de entretenimiento
3731.-Fotégrafos
3733.-Técnicos en galerias de arte, museos y bibliotecas
3739.-Otros técnicos y profesionales de apoyo de actividades culturales y artisticas

ARCHIVISTAS, BIBLIOTECARIOS Y AFINES
2821 .-Socidlogos, gedgrafos, antropdlogos, arquedlogos y afines
2911 -Archivistas y conservadores de museos
2912 .-Bibliotecarios, documentalistas y afines
4210.-Empleados de bibliotecas y archivos
5823.-Acompanantes turisticos
ARTESANOS
7612.-Lutieres y similares; afinadores de instrumentos musicales
7613.-Joyeros, orfebres y plateros
7614 .-Trabajadores de la ceramica, alfareros y afines
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7615.-Sopladores, modeladores, laminadores, cortadores y pulidores de vidrio
7616.-Rotulistas, grabadores de vidrio, pintores decorativos de articulos diversos
7617 .-Artesanos en madera y materiales similares; cesteros, bruceros y trabajadores afines

7618.-Artesanos en tejidos, cueros y materiales similares, preparadores de fibra y tejedores
con telares artesanos o de tejidos de punto y afines

7619.-Artesanos no clasificados bajo otros epigrafes
7820.-Ebanistas y trabajadores afines

ARTISTAS CREATIVOS E INTERPRETATIVOS
2323.-Profesores de ensefianza no reglada de musica y danza
2931 .-Artistas de artes plasticas y visuales
2932 -Compositores, musicos y cantantes
2933.-Coredgrafos y bailarines
2934 -Directores de cine, de teatro y afines
2935.-Actores
2936.-Locutores de radio, television y otros presentadores
2937 -Profesionales de espectaculos taurinos
2939.-Artistas creativos e interpretativos no clasificados bajo otros epigrafes

ESCRITORES Y PERIODISTAS
2921 -Escritores
2922 -Periodistas

OFICIALES Y OPERARIOS DE ARTES GRAFICAS
7621.-Trabajadores de procesos de preimpresion
7622 .-Trabajadores de procesos de impresion
7623.-Trabajadores de procesos de encuadernacion

TECNICOS EN GRABACION AUDIOVISUAL Y RADIODIFUSION
3831.-Técnicos de grabacion audiovisual
3832.-Técnicos de radiodifusion

CREATIVAS

ANALISTAS Y DISENADORES DE SOFTWARE Y MULTIMEDIA
2713.-Analistas, programadores y disefiadores Web y multimedia

ARQUITECTOS Y URBANISTAS
1329.-Directores de otras empresas de servicios profesionales no clasificados bajo otros
epigrafes
24571 -Arquitectos (excepto arquitectos paisajistas y urbanistas)
2452 -Arquitectos paisajistas
2453 -Urbanistas e ingenieros de trafico
2481 -Arquitectos técnicos y técnicos urbanistas
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DISENADORES
2482 -Disefadores de productos y de prendas
2484 -Disefadores graficos y multimedia
3732.-Disefadores y decoradores de interior
INDUSTRIAS DE LA LENGUA
2322 .-Profesores de ensefianza no reglada de idiomas
2923.-Fildlogos, intérpretes y traductores
PUBLICISTAS
1222 -Directores de publicidad y relaciones publicas
2651 .-Profesionales de la publicidad y la comercializacion
3535.-Portavoces y agentes de relaciones publicas
VIDEOJUEGOS

2719.-Analistas y disefadores de software y multimedia no clasificados bajo otros epigrafes

MODA
MODA

7831.-Sastres, modistos, peleteros y sombrereros
7832.-Patronistas para productos en textil y piel
7833.-Cortadores de tejidos, cuero, piel y otros materiales
7834.-Costureros a mano, bordadores y afines
7836.-Curtidores y preparadores de pieles
7837.-Zapateros y afines
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ANEXO 3:

ARQUITECTURA
71.11.10. Planos y croquis con fines arquitectonicos
71.11.21. Servicios técnicos de arquitectura para proyectos de edificios residenciales
71.11.22. Servicios técnicos de arquitectura para proyectos de edificios no residenciales
71.11.23. Servicios arquitecténicos de restauracion histérica
71.11.24. Servicios de asesoramiento arquitecténico para proyectos inmobiliarios
71.11.31. Servicios de planificaciéon urbana
71.11.32. Servicios de ordenacion del suelo rural
71.11.33. Servicios de planificaciéon general de proyectos
71.11.41. Servicios de arquitectura paisajistica
71.11.42. Servicios de asesoria de arquitectura paisajistica

ARTES ESCENICAS
85.52.11. Servicios de las escuelas e instructores de baile
85.52.12. Servicios de las escuelas e instructores de musica
90.01.10. Servicios de las artes escénicas
90.02.11. Servicios de produccién y presentacion de actuaciones
90.02.12. Servicios de promocion y organizacion de actuaciones
90.02.19. Otros servicios auxiliares a las artes escénicas
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90.04.10. Servicios de gestion de salas de espectaculo

ARTES ESCENICAS (Parcialmente)

79.90.39. Servicios de reservas de entradas a eventos; servicios de entretenimiento y ocio, y
otros servicios de reservas n.c.o.p.

93.29.21. Servicios de fuegos artificiales y espectaculos de luz y sonido

ARTES VISUALES
74.10.11. Servicios de disefo de interiores
74.10.12. Servicios de disefo industrial
74.10.19. Otros servicios de disefio especializado
74.10.20. Proyectos originales de disefo
74.20.21. Servicios de retratos fotograficos
74.20.22. Servicios de fotografia publicitaria y similares
74.20.23. Servicios de fotografia y video de eventos
74.20.24. Servicios de fotografia aérea
74.20.29. Otros servicios especializados de fotografia
74.20.32. Servicios de restauracion y retocado de fotografias
85.52.13. Servicios de las escuelas e instructores de bellas artes

90.03.11. Servicios prestados por autores, compositores, escultores y otros artistas,
excepto actores

90.03.12. Originales de autores, compositores y otros artistas, excepto actores, pintores,
artistas graficos y escultores

90.03.13. Originales de pintores, artistas graficos y escultores

AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA
47.00.64. Servicios de comercio al por menor de grabaciones de audio y video
58.21.10. Juegos para ordenador en soporte fisico
58.21.20. Juegos para ordenador descargables
58.21.30. Juegos en linea
58.21.40. Servicios de cesion de los derechos de videojuegos
59.11.11. Servicios de peliculas cinematograficas
59.11.12. Servicios de produccién de peliculas y videos publicitarios
59.11.183. Servicios de produccion de otros programas de television
59.11.21. Originales cinematograficos, de video y de programas de television
59.11.22. Pelicula cinematograficas

59.11.23. Peliculas u otros contenidos de video en discos, cintas magnéticas u otros
medios fisicos

59.11.24. Peliculas u otros contenidos de video descargables
59.11.30. Venta de espacio o tiempo publicitario en productos de cine, video y television
59.12.11. Servicios de montaje audiovisual
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59.12.12. Servicios de transferencia y duplicacion de originales
59.12.13. Servicios de correccion del color y de restauracion digital
59.12.14. Servicios de efectos visuales

59.12.15. Servicios de animacion

59.12.16. Servicios de insercion de titulos y subtitulos

59.12.17. Servicios de disefo y edicién musical

59.12.19. Otros servicios de posproduccion cinematografica, de video y de programas de
television

59.13.11. Servicios de cesion de los derechos de las peliculas y de sus ingresos
59.13.12. Otros servicios de distribucion de programas de cine, video y television
59.14.10. Servicios de exhibicion de peliculas

59.20.11. Servicios de grabacion de sonido

59.20.12. Servicios de grabacion en directo

59.20.13. Originales de grabacion sonora

59.20.21. Servicios de produccion de programas de radio

59.20.22. Originales de programas de radio

59.20.31. Partituras impresas

59.20.32. Partituras electronicas

59.20.33. Discos, cintas magnéticas u otros soportes fisicos de musica
59.20.34. Otros discos y cintas magnéticas de audio

59.20.35. Musica descargable

59.20.40. Servicios de cesion de los derechos de originales sonoros
60.10.11. Servicios de programacion y radiodifusion

60.10.12. Originales de programacion y radiodifusion

60.10.20. Programas de canal radiofénico

60.10.30. Espacios publicitarios en radio

60.20.11. Servicios lineales de programacion y emision de television
60.20.12. Servicios de video a la carta en linea

60.20.13. Otros servicios de video a la carta

60.20.20. Originales de teledifusion

60.20.30. Espacio publicitario en la television

63.91.12. Servicios de agencias de noticias para medios audiovisuales
77.22.10. Servicios de alquiler de cintas de video y de discos

AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA (Parcialmente)
62.01.21. Originales de programas de juegos de ordenador

IDIOMAS
85.59.11. Servicios de escuelas de idiomas
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LIBROS Y PRENSA
47.00.61. Servicios de comercio al por menor de libros
47.00.62. Servicios de comercio al por menor de periddicos y revistas
58.11.11. Libros de texto
58.11.12. Libros profesionales, técnicos y académicos
58.11.13. Libros infantiles
58.11.14. Diccionarios y enciclopedias
58.11.15. Atlas y demas libros con mapas
58.11.16. Mapas y cartas hidrograficas y similares impresos, excepto en forma de libro
58.11.19. Otros libros, folletos, prospectos y similares
58.11.20. Libros en discos, cintas magnéticas u otros soportes fisicos
58.11.30. Libros en linea
58.11.41. Espacios publicitarios en libros impresos
58.11.42. Espacios publicitarios en libros electronicos
58.11.50. Servicios de publicacion y de impresion a comision o por contrato
58.11.60. Servicios de cesion de los derechos de edicion
58.13.10. Periddicos impresos
58.13.20. Periddicos en linea
58.14.11. Revistas impresas de interés general
58.14.12. Revistas empresariales, profesionales y académicas
58.14.19. Otras revistas impresas
58.14.20. Revistas en linea
58.14.31. Espacios publicitarios en revistas impresas
58.14.32. Espacios publicitarios en revistas electronicas
58.14.40. Servicios de cesion de los derechos de uso de revistas
63.91.11. Servicios de agencias de noticias para periédicos
74.30.11. Servicios de traduccion

LIBROS Y PRENSA (Parcialmente)
18.14.10. Servicios de encuadernacion y servicios relacionados con esta
47.00.92. Servicios de comercio al por menor de articulos de segunda mano

PATRIMONIO, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS
47.00.68. Servicios de comercio al por menor de sellos y monedas
47.00.69. Servicios de comercio al por menor de articulos de recuerdo y objetos de arte
91.01.11. Servicios de bibliotecas
91.01.12. Servicios de archivos
91.02.10. Servicios de gestion de museos
91.02.20. Colecciones de museos

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_ 83



91.03.10. Servicios de gestion de lugares y edificios histéricos y similares

PATRIMONIO, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS (Parcialmente)
47.00.91. Servicios de comercio al por menor de antigiiedades
71.20.19. Otros servicios de ensayo y analisis técnicos
72.19.13. Servicios de desarrollo experimental en ciencias fisicas

PRODUCTOS INTERDISCIPLINARIOS PARA VARIOS AMBITOS
74.30.12. Servicios de interpretacion
85.52.19. Otros servicios de educacion cultural

PRODUCTOS INTERDISCIPLINARIOS PARA VARIOS AMBITOS (Parcialmente)
74.90.20. Otros servicios profesionales, técnicos y empresariales n.c.o.p.
84.11.11. Servicios ejecutivos vy legislativos
84.11.12. Servicios financieros y fiscales
84.11.13. Servicios generales de planificacion econémica, social y de estadistica
84.11.14. Servicios publicos para la investigacion fundamental
84.11.19. Otros servicios publicos generales
84.12.14. Servicios de regulacion de las actividades recreativas, culturales y religiosas
94.99.16. Servicios prestados por asociaciones culturales y recreativas

PUBLICIDAD
73.11.11. Servicios de agencias de publicidad completos
73.11.13. Servicios de desarrollo del concepto de agencias de publicidad
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ANEXO 4
CRUCE DEL EMPLEO ENTR.
ACTIVIDADESICCY
RAMASDE ACTIVIDAD

LT

JA. M+N. R
C. . G. I';d“f'on' JC. Acu_wda}des prof’e su_)nales, P. Actividades Total
Industria . Audiovisuales, - cientificas y técnicas, .. .
Comercio . Informética A L Educacion recreativasy  general
manufacturera Radio, administrativas y servicios
L I culturales
Television auxiliares
1. CULTURAL 2.718 1.341 5.115 2.823 1.848 1.352 5.353 20.550
ARTES ESCENICAS 435 3.642 4.077
1.- PROPIA 1.840 1.840
9001 -Artes escénicas 1.235 1.235
9002 -Actividades auxiliares a las artes escénicas 474 474
9004.-Gestion de salas de espectaculos 131 131
2.- AUXILIAR 435 1.802 2.237
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JA. M+N. R

Instl:s.tria . . Audﬁgizis?lr;Ies, JC', . Ac:::‘;ﬂ?gzzsp;()t?csri\?:::s' P. .. Activic.l_ades Total
manufacturera Comercio Radio, Informatica administrativas y servicios Educacion  recreativasy  general
Television auxiliares culturales
7990.-Otros serv. reservas y act. relacionadas con los mismos 435 435
9329.-Otras actividades recreativas y de entretenimiento 1.802 1.802
ARTES VISUALES 853 919 1.772
1.- PROPIA 853 919 1.772
7420 -Actividades de fotografia 853 853
9003.-Creacion artistica y literaria 919 919
AUDIOVISUAL Y MULTIMEDIA 3.454 2.465 53 5.972
1.- PROPIA 3.155 53 3.208
5912.-Act. de postprod. cinematografica,video y programas tv 87 87
5914 -Actividades de exhibicién cinematografica 314 314
5915.-Actividades de produccion cinematografica y de video 854 854
5916.-Actividades de produccion de programas de television 416 416
5917 -Actividades de distribucion cinematografica y de video 29 29
6010.-Actividades de radiodifusion 644 644
6020.-Actividades de programacion y emision de television 811 811
7722 -Alquiler de cintas de video y discos 53 53
2.- AUXILIAR 299 2.465 2.764
5829 -Edicion de otros programas informaticos 299 299
6201 -Actividades de programacion informatica 2.465 2.465
LIBRO Y PRENSA 2.641 1.319 1.513 358 22 5.853
1.- PROPIA 1.319 1.513 237 3.069
4767.-Comercio al por menor de libros en estab. especializados 593 593
4762.-Com. al por menor de periédicos y art. papeleria en est. Espec. 726 726

ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES Y CREATIVAS_86



JA. M+N. R

Instl:s.tria . . Audﬁgizis?lr;Ies, JC', . Ac:::‘;ﬁ?:szsp;()t?csri\?:::s' P. .. Activic.l_ades Total
manufacturera Comercio Radio, Informatica administrativas y servicios Educacion  recreativasy  general
Television auxiliares culturales
5811 -Edicién de libros 460 460
5813.-Edicién de periddicos 656 656
5814 -Edicion de revistas 296 296
5819.-Otras actividades editoriales 101 101
6391.-Actividades de las agencias de noticias 237 237
2.- AUXILIAR 2.641 121 22 2784
1811 -Impresién de periddicos 114 114
1812.-Otras actividades de impresién y artes graficas 1.977 1.977
1813.-Servicios de preimpresion y preparacion de soportes 414 414
1814.-Encuadernacion y servicios relacionados con la misma 136 136
6399.-0tros servicios de informacién n.c.o.p. 121 121
7312.-Servicios de representacion de medios de comunicacién 22 22
MUSICA 77 22 148 1.352 1.599
1.- PROPIA 22 148 1.352 1.522
4763.-Comercio al por menor de grab. de musica y video en est. Esp. 22 22
5920.-Actividades de grabacién de sonido y edicién musical 148 148
8552.-Educacion cultural 1.3562 1.352
2.- AUXILIAR T T
1820.-Reproduccion de soportes grabados 58 58
3220.-Fabricacién de instrumentos musicales 19 19
PATRIMONIO, MUSEQS, ARCHIVOS Y BIBLIOTECAS 485 792 1.277
1.- PROPIA 792 792
9102.-Actividades de museos 421 421
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JA. M+N. R

Instl:s.tria . . Audﬁgizis?lr;Ies, JC', . Ac:::‘;ﬂ?gzzsp;()t?csri\?:::s' P. .. Activic.l_ades Total
manufacturera Comercio Radio, Informatica administrativas y servicios Educacion  recreativasy  general
Television auxiliares culturales
9103.-Gestion de lugares y edificios histdricos 119 119
9105.-Actividades de bibliotecas 130 130
9106.-Actividades de archivos 122 122
2.- AUXILIAR 485 485
7219.-Otra invest.y des. experimental en ciencias naturales y técnicas 187 187
7220 -Invest. y des.experimental en ciencias sociales y humanidades 298 298
2. CREATIVO 1.304 27 196 9.579 2.327 13.433
ARQUITECTURA 4.002 4.002
1.- PROPIA 4.002 4.002
71171.-Servicios técnicos de arquitectura 4.002 4,002
DISENO 1.165 1.165
1.- PROPIA 1.165 1.165
7410 -Actividades de disefio especializado 1.165 1.165
INDUSTRIAS DE LA LENGUA 1.027 2.327 3.354
1.- PROPIA 1.027 2.327 3.354
7430 -Actividades de traduccion e interpretacion 1.027 1.027
8559.-Otra educacion n.c.o.p. 2.327 2.327
MODA FABRICACION 1.304 1.304
1.- PROPIA 1.304 1.304
1320.-Fabricacion de tejidos textiles 16 16
1330.-Acabado de textiles 98 98
1411 -Confeccion de prendas de vestir de cuero 14 14
1412 -Confeccion de ropa de trabajo 33 33
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1413.-Confeccién de otras prendas de vestir exteriores
1414.-Confeccion de ropa interior

1419.-Confeccion de otras prendas de vestir y accesorios
1420.-Fabricacion de articulos de peleteria

1431 -Confeccion de calceteria

1439 -Confeccion de otras prendas de vestir de punto

1512.-Fabricacion de articulos de marroquinerfa, viaje y de
guarnicionerfa y talabarteria

1520.-Fabricacion de calzado
3212.-Fabricacién de articulos de joyerfa y articulos similares
3213.-Fabricacién de articulos de bisuterfa y articulos similares
PUBLICIDAD
1.- PROPIA
7311.-Agencias de publicidad
2.- AUXILIAR
6312.-Portales web
VIDEOJUEGOS
1.- PROPIA
5821.-Edicion de videojuegos
Total general

JA.
C. G Edicion,
Industria T Audiovisuales,
Comercio .
manufacturera Radio,
Television
425
13
364
5
2
1
54
49
154
76
27
27
27
4.022 1.341 5.142
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.. . R.
s, Motvidadesprofesionales, 5 igages
L. cientificas y técnicas, .. .
Informatica L o Educacion  recreativas y
administrativas y servicios
o culturales
auxiliares
196 3.385
3.385
3.385
196
196
3.019 11.427 3.679 5.353

Total
general

425
13
364

54

49
154
76
3.581
3.385
3.385
196
196
27
27
27
33.983



ANEXO5:

Act. Prof., cientif. y técnicas, adm. y serv. Aux.

7111.- Servicios técnicos de arquitectura

7219.- Otra investigacion y desarrollo experimental en ciencias naturales y técnicas
7220 .- Investigacion y desarrollo experimental en ciencias sociales y humanidades
7311.- Agencias de publicidad

7312.- Servicios de representacion de medios de comunicacion

7410.- Actividades de disefo especializado

7420 .- Actividades de fotografia

7430.- Actividades de traduccién e interpretacion

7722 .- Alquiler de cintas de video y discos

7990.- Otros servicios de reservas y actividades relacionadas con los mismos

Activ. Artisticas, Recreativas y de Entretenimiento
9001.- Artes escénicas

9002 .- Actividades auxiliares a las artes escénicas
90083.- Creacion artistica y literaria
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9004 - Gestion de salas de espectaculos

9102.- Actividades de museos

9103.- Gestion de lugares y edificios histéricos

9105.- Actividades de bibliotecas

9106.- Actividades de archivos

9329.- Otras actividades recreativas y de entretenimiento

Comercio

4616.- Intermediarios del comercio de textiles, prendas de vestir, peleteria, calzado y articulos
de cuero

4642 .- Comercio al por mayor de prendas de vestir y calzado
4648.- Comercio al por mayor de articulos de relojeria y joyeria
4761.- Comercio al por menor de libros en establecimientos especializados

4762.- Comercio al por menor de periédicos y articulos de papeleria en establecimientos
especializados

4763.- Comercio al por menor de grabaciones de musica y video en establecimientos
especializados

4771 .- Comercio al por menor de prendas de vestir en establecimientos especializados

4772.- Comercio al por menor de calzado y articulos de cuero en establecimientos
especializados

4777 .- Comercio al por menor de articulos de relojeria y joyeria en establecimientos especializados

Edicion, Audiovisuales, Radioy TV

5811 .- Edicion de libros

5813.- Edicion de periddicos

5814 - Edicion de revistas

5819.- Otras actividades editoriales

5821 - Edicion de videojuegos

5829 - Edicién de otros programas informaticos

5912.- Actividades de postproduccion cinematografica, de video y de programas de television
5914 - Actividades de exhibicion cinematografica

5915.- Actividades de produccién cinematografica y de video
5916.- Actividades de produccién de programas de television
5917 .- Actividades de distribucion cinematografica y de video
5918.- Actividades de distribucion de programas de television
5920 .- Actividades de grabacion de sonido y edicion musical
6010.- Actividades de radiodifusion

6020.- Actividades de programacion y emision de television
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Educacion
8552.- Educacion cultural
8559.- Otra educacién n.c.o.p.

Industria manufacturera

1320.- Fabricacion de tejidos textiles

1330.- Acabado de textiles

1411 .- Confeccién de prendas de vestir de cuero

1412.- Confeccién de ropa de trabajo

1413.- Confeccion de otras prendas de vestir exteriores

1474 - Confeccidn de ropa interior

1419.- Confecciodn de otras prendas de vestir y accesorios
1420.- Fabricacion de articulos de peleteria

1431 .- Confeccion de calceteria

1439.- Confeccion de otras prendas de vestir de punto

1511.- Preparacion, curtido y acabado del cuero; preparacion y tejido de pieles
1512.- Fabricacion de articulos de marroquineria, viaje y de guarnicioneria y talabarteria
1520.- Fabricacion de calzado

1811.- Impresion de periddicos

1812.- Otras actividades de impresion y artes graficas

1813.- Servicios de preimpresién y preparacion de soportes
1814.- Encuadernacion y servicios relacionados con la misma
1820.- Reproduccion de soportes grabados

3212.- Fabricacion de articulos de joyeria y articulos similares
3213.- Fabricacion de articulos de bisuteria y articulos similares
3220.- Fabricacion de instrumentos musicales

Informatica

6201 .- Actividades de programacion informatica
6312.- Portales web

6391 - Actividades de las agencias de noticias
6399 .- Otros servicios de informacion n.c.o.p.

Total general
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